niformierung und Kostiimierung sowie Maskerade gewinnen als

Kleidungspraktiken und Inszenierungsformen in der Gegenwart zu-
nehmend an Bedeutung. In thnen materialisiert sich die wachsende
Unsicherheit im Umgang mit Identitat, Selbstbild und Selbstwahrnehmung.
Wie, warum und in weichen Kontexten diese vestimentaren Praktiken in
diese Auseinandersetzung eingebunden werden, beleuchten die hier
versammeiten Aufsatze unter den verschiedenen disziplinaren Blickwinkein
von Geschichte, Kulturanthropologie, Ethnologie, Soziologie, Film- und
Medienwissenschaft, Kunstgeschichte sowie Design und Fotografie. Die
Beitrdge gehen der Frage nach, wie Vereinheitlichung, Kostiimierung und
Maskierung, ob privat, im Verein, in der Wirtschaft, in Jugendszenen, in
der Kunst, in der Politik oder im Film, ob verordnet oder freiwillig, als
Integration, Abgrenzung oder Vergemeinschaftung erprobt und erfahren
werden. Diskutiert wird, ob die traditionellen Formen der ldentitaiskon-
struktionen durch neue Vorstellungen und Prakiiken abgelost werden oder
in neye — reflexive — Praxisformen minden.

Mit Beitragen von Inga Betten, Marita Bombek, Jennifer Craik, Sven Driih
aatke Gottschal, Jan Grinwald, Stella Donata Haag
Regina Henkel, Janet Hethorn, Viola Hofmann, Iris Hopf, Helke JenB, Susan
Kaiser, Dagmar Konrad, Gabriele Menlges, Sabine Muller, Dagmar Neuland
Kitzerow, Sabine Otto, Sharon Peoples, Birgit Richard, Alexander Ruh
Barbel Schmidt, Christian Schmitt, Uli Schuster, Anne Sonnenmoser
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Marita Bombek

Ethnomode -, Design made in Korea" - Jugendmode
fur weltweité Konsumenten
Bericht aus einem laufenden Forschungsprojekt

Das Spiel mit Mode und Medien - globale Alltagspraxis von
Jugendlichen?

In den lefzten 10 Jahren sind in der deutschen Kinder- und Jugendforschung
zahlreiche empirische Untersuchungen zum Problemfeld Medien, Jugendkultur,
jugendliche Kérperkultur und Mode verdffentlicht worden. Die Studien zeigen
eine deutliche Orientierung der ,Kids der Jahrtausendwende' an den Neuen
Medien und ihren Medienstars (Zinnecker 2001). Deren Vorbildfunktion fir
Kleidercodes und Bodystyling in jugendlichen ,Subkulturen’ und im ,Mainstream’
vermittelt sich eindeutig quer zu allen geselischaftlichen Statusgruppen. Idole
aus den Bildmedien, der Musik- und Sportszene bilden die Folie fir die eigene
Kérpermodifikation und Modeentscheidung (Ferchhoff/Neubauer 1996; Bohn-
sack 1995; Baacke 1993).

Der Suche Jugendlicher nach eigenen und fremden Identitéten und dem
jugendlichen Wunsch nach einem immer neuen ,coolen' und ,sexy' Aussehen
enfspricht das Modeangebot fr sie als Konsumentengruppe. Weltweit agierende
Mode- und Sportbekleidungskonzerne umwerben mit ihren Labels sowohl! Stars,
wie auch deren jugendliche Anh&nger.’

Eine Unterscheidung zwischen Hoch-, Massen- und Populdrkultur wie sie noch
Georg Simmel (1905: 10) an der Hierarchisierung der Nachahmung entwickelt
hat oder Theodor W. Adorno (1971: 34ff.) sie in seiner scharfen Kritik an der Kultur-
industrie und ihrer Trennung von der Kunst der Moderne formulierte, ist heute
ebenso wenig aufrecht zu erhalten, wie eine klare Grenze zwischen asthetischen
Ausdrucksformen in Kunst und Alltag (Welsch 1996: 288f: Zizek 1999: 12f.). Auch
das Wissen um neueste Kultur- und Konsumgiter ist mittlerweile durch eine
gezielte Informationspolitik der Medien weltweit und transkulturell prinzipiell allen
Menschen zugénglich.

Jungen und Mé&dchen kennen sich demnach aus in der Mode- und Musikszene
und der aktuellen ,Fashion for Kids and Youth" — und erwerben hierin eine hohe
Gsthetische Kompetenz.2 Medien und Freunde wissen was ,in' ist und was Jout’.
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Dabei folgt jugendliches Bodystyling anscheinend den zunehmend hdéufiger
wechselnden Modetrends mit dem uniformen Bewusstsein ,,Heute bin ich so und
morgen anders" (Richard 1998: 53f.; Gaugele/Reiss 2003: 16). Das Kaleidoskop des
virtuellen und realen Warenangebotes von GroBstadten bietet dazu in medialer
Endloswerbung scheinbar unbegrenzte Varianten der Verfohrung (Flusser 1995;
Beigbeder 2002).

Walter Benjamin hatte in seinem ,Passagenwerk" der 1920er Jahre die Metropole
Paris als den ,Urtfraum der Moderne' hervorgehoben und Mode als das universelle
Vexierbild des (GroBstadt-)JTraumes exemplifiziert, heute gilt dies universell fOr
Millionensté&dte wie New York, London, Berlin oder Tokio. Nach Benjamin fixiert die
Mode den jeweils letzten Stand der EinfUhlung in die Aura der GroBstadt schlechthin
(1983: 456). Er spricht natlrlich noch nicht von ,groBstadtischen Jugendkulturen®,
frotzdem Iasst sich seiner grundsatzlichen Argumentationslinie im weiterfOhrenden
Sinne folgen: Mode als Vexierbild von GroBstadt und Moderne, Jugendmode als
Medium materialer KérpereinfOhlung und Modeinszenierung in Komrespondenz mit
einer standig wechselnden Stadtinszenierung. Dabei antwortet die ,Body- Fashion'
postmoderner Jugendlicher mit der Asthetisierung des Materiellen auf die immer
neuve schillernde ,City-Fashion® im Kontext des medialen GroBstadtstylings.

Ohne ZIweifel ist GroBstadtkultur global die Folie fur ,chaotische Strukturen
in Superdichte und Pluralitégt, fOr dynamische Kulminationen in pulsierender
Schnelllebigkeit" (Koelbl 2003: 56). Wolfgang Koelbl hat dieses Phdnomen
aktuell an der japanischen Metropole Tokio untersucht und sieht sie fir das 21.
Jahrhundert als das globale Vorbild an. Trotz seiner These stellt sich die Frage,
ob Menschen in Metropolen - hier Jugendliche - weltweit in der gleichen Weise
reagieren. Gibt es trotz der globalen Medienbotschaft der ModemarktfGhrer
von der Universalitat kultureller Moden lokale Besonderheiten in verschiedenen
Kulturen? Werden diese als ,Ethno-Mode-Mix' universell und kann man daher von
einer ,globalen Uniformierung lokaler Moden' sprechen? Lasst sich Jugendkultur
und -mode in GroBstadten wie etwa in Berlin, K&In, London, Paris, New York, Tokio
oder Seoul gleichsetzen2 Wie wird eine uniforme oder individuelle vestimentdare
Praxis jugendlicher Modekultur in verschiedenen Metropolen sichtbar?

Die New Yorker Modedesignerin und KostUm-Ausstatterin der TV-Serie ,,.Sex and
the City"”, Patricia Field, widerspricht dem stdndig Neuen als echte Neuheit.
+Die Mode der Global-Player ist Gehirnwasche! Wenn es nach den Trendsettern
der Modebranche geht”, sagt Field, ,soll ja jeder mehr oder weniger dasselbe
anziehen und sieht damit ganz uniform aus" (Der Spiegel vom 30.8.2006).

Treffen also Jugendliche fur die textile Selbstinszenierung ihres Koérpers eine
kulturspezifische Wahl aus der scheinbar unendlichen Vielzahl des lockenden
Angebots der Populdrkultur, finden sie kultureigene Modekriterien und Muster
oder kleiden sie sich global nivellierend Uberall in gleicher Weise?2 (Richard 1998:
92; Mentges/Richard 2005: 22). Das sind die Leitfragen meiner lokalen Feldstudie
zu Jugendmoden am Beispiel der Metropolen Seoul und Pusan in SUdkorea.
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Globale Jugendmode - Jeans und T-Shirt?

Der Fokus der im folgenden vorgesteliten ersten Befragungsergebnisse zu Ju-
gendmoden in asiatischen Metropolen am Beispiel der Jugendmode in SUdkorea,
liegt deshalb auf folgenden Fragen: Sind gleiche oder &hnliche Kriterien fUr eine
eigene Mode Jugendlicher im Vergleich zu Deutschland anzusetzen? Gibt es
eine Modepraxis koreanischer Jugendlicher, entspricht sie dem Styling ,cool
und sexy‘ westlicher Jugendlicher oder hat sie eine kultureigene Prégung? Wie
prasentiert sich der ,Fashion — Mainstream' - Jeans und T-Shirt — in den GroB-
stGdten SUdkoreas? Gibt es in Seoul und Pusan ein extremes Modeverhalten ju-
gendlicher Gruppen wie etwa in Tokio als Teil einer spezifischen koreanischen
Jugendkultur?

VordiesemHintergrundsind erste Ergebnisse der FeldforschungzumModeverhalten
von 200 Studentinnen der Ewha-Womans Universitat in der sUdkoreanischen
Hauptstadt Seoul auszuwerten. Dazu gehdren weiter zwei Gruppeninterviews
mit Designstudentinnen der Ewha- und Sookmyung-Womans-Universitét in Seoul
und personliche Interviews und Fotodokumentationen von Studentinnen unter-
schiedlicher Studienrichtungen in der Wirtschaftsmetropole Pusan?.

Die Diskussion um die Problematik einer eurozentrischen Sichtweise auf fremde
Kulturen wird ebenfalls im Ansatz beleuchtet. So stellt etwa Hans-Peter Miller
(1994) den Stellenwert charakteristischer kultureller und klassenspezifischer Nach-
ahmung und Abgrenzung in den Vordergrund von gesellschaftlichen Analysen. Er
stellt seine Thesen mit RUcksicht auf eine ,spezifische kulturelle Praxis" dem Ansatz
von Gerhard Schulzes ,Erlebnisgesellschaft" der Postmoderne (Schulze 1993)
gegenuUber. Dieser unterstellt demokratisierten Gesellschaften universell ein Klassen
auflésendes Moment. Im Gegensatz zu Schulze gehen Muller und Mérth &hnlich
wie Pierre Bourdieu (1984, 1991) davon aus, dass in tfraditionellen Gesellschaften,
die sich zur Moderne entwickeln immer auch landestypische, kulturhistorische und
klassenspezifische Elemente wirksam sind (MUller 1994: 55f; Mérth 1994), die es zu
definieren gilt. MUller schlagt deshalb vor, dass zur Entwicklung eines kohdrenten
kulturtheoretischen Paradigmas zuerst die Bestimmung eines kulturspezifischen
Bezugsrahmens notwendig ist:

«Erst muss es gelingen, kulturelle Produktion und Distribution, kulturelle
Institutionen, kulturelle Konsumtionen und Sozialisation in ihrem jeweiligen
Zusammenspiel zu verstehen. Erst daraus entsteht ein kulturtheoretisches
Instrumentarium aus dem eine Vergleichsebene geschaffen werden kann.*
(MUller 1994: 72)

Als Beispiel fOr eine differenzierte EinfUhlung in das kulturgeschichtliche und
politische Selbstverst@ndnis einer fremden asiatischen Kultur am Beispiel der tra-
ditionellen nationalen Kleidung in Korea, dem Hanbok?, ist die Untersuchung zur
Reform koreanischer Kleidung von Rebecca Ruhlen (Ruhlen 2003) im nationalen,
sozialen und geschlechtspezifischen Kontext der 1990er Jahre anzusehen. Diese
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fOhrte sie allerdings mit Dozentinnen und nicht mit Studentinnen an der Ewha-
UniversitGt durch. Ruhlen verweist auf die politische Bedeutung, die der Hanbok
als das Jahrhunderte alte koreanische Kleidungsstick fir Frauen und Méanner
hatte. Er war nicht nur in den adeligen und bildungsburgerlichen Schichten
Ausdruck koreanischer Identitat, sondern in allen Statusgruppen und erlangt seit
den 1990er Jahren mit der EinfUhrung des ,New Style Hanbok*, dem ,kaervang
Hanbok" erneute Akzeptanz. Im Zentrum der Beobachtung Ruhlens steht hier
eine Generation bereits etablierter koreanischer Frauen, die in leitender Position
an der bedeutendsten Frauenuniversitat Asiens lehren und forschen. Eine dieser
Frauen, die sie normalerweise nur in westlicher Kleidung kennt, ist im Falle ihres
Beispiels mit einem ,New Style Hanbok" zu einer besonderen Verabredung
(mit einem Sponsor) bekleidet. Sie antwortet auf die irritierte Frage Ruhlens zum
Anlass fOr das traditionell anmutende Kleid: ,,Rebecca, you don't understand;
wearing handboc is just something we Koreans do."® Ebensolche Antworten
des ,doing gender' und ,doing korean' bekam ich von den befragten Frauen
auf Fragen zum koreanischen Lebensstil zwischen Tradition und Moderne auch
bei meinem Forschungsaufenthalt in 2004. So empfahl mir eine Kollegin an der
Ewha-Universitat zum VerstGndnis koreanischer Kultur in den Abendsendungen
der koreanischen TV-Sender historische koreanische Filme anzusehen. In diesen
zeige sich ,die echte koreanische ,Seele’ und die traditionellen koreanischen
Werte wie Disziplin und Weltoffenheit, wie eine lange gelbte Tradition und
Eleganz im Umgang mit Kompetenzen*, so auch im dazu gehérenden Habitus
koreanischer Kleidasthetik.® Eine junge koreanische Kollegin, die gerade frisch
promoviert aus Deutschland zurickkam, sagte mir bei ihrer Ankunft in Seoul,
.meine Seele ist tief koreanisch, mein Herz bleibt aber in der deutschen Stadt in
der ich neun Jahre gelebt habe". In K&éIn hatte sie neun Jahre ohne elterliche
Kontrolle und frei von eigenen Traditionen gelebt. Jeans lehnt sie als Ausdruck
eines westlichen Lebensstils frofzdem ab und wahlt, wie sie sagt: ,moderne be-
queme Strickkleidung"; einen Hanbok wirde sie ebenfalls tragen, aber nur zu be-
sonderen Gelegenheiten um ihre koreanische Identitat zu zeigen, betont sie.

Es wird spater in den Antworten der Fragebdgen und Interviews deutlich wer-
den, dass fUr die Gruppe der befragten Studentinnen in Seoul und Pusan,
mdbglicherweise ebenso mit den Begriffen des ,kulturellen und symbolischen
Kapitals* (Bourdieu 1991) auch im Untersuchungsfeld von Jugendmode in der
GroBstadtkultur Koreas gearbeitet werden kann, denn nach Bourdieu erzeugen
ahnliche Lebensweisen dhnliche Habitusformen. Trotzdem scheint in SUdkorea
bei aller Abweichung in den Handlungsmotivationen das tfraditionelle soziale
Regelwerk eine nicht unwichtige Rolle zu spielen. Ahnlichkeit ist zwar hier auch im
Sinne von gleichartigen groBstédtischen Jugendkulturen zu verstehen, die sich als
internationale, globale Stilgemeinschaften Uber sprachliche, geographische und
nationale Grenzen hinweg konstituiert, aber unter Einbezug traditioneller Werte in
der Verbindung von Tradition und Moderne. Abgrenzung scheint eher der Versuch
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Jugendlicher in westlichen Kulturen zu sein, neue eigene Ausdrucksformen und
Lebensverhdltnisse gegeniber Strukturen der gesellschaftlichen und sozialen Le-
bensgestaltung der Eltern - beziehungsweise Erwachsenengeneration - zu finden
(Gaugele/Reiss 2003: 23).

~Habitus funktioniert als ein System von Grenzen, sowohl in der Wahmehmung,
den Vorstellungen wie auch in den praktischen Handlungen eines unter-
schiedlichen kulturellen Handlungsrepertoires, das eine Person zur Verfigung
hat oder erlernt.” (Bourdieu 1992b: 33)

Im Falle der befragten Studentinnen einer Eliteuniversitéit, die Uber Auslandser-
fahrung und eine zielgerichtete Profilierung fir eine gehobene Berufsposition
verfigen, kann man von Kenntnis, Interesse und dem Reiz eines westlichen Le-
bensstiles ausgehen. Im Kulturvergleich bleibt allerdings hier die Frage noch
offen, ob junge Studentinnen, die gleichzeitig an der koreanischen Tradition und
der westlichen Moderne orientiert sind, in einem zunehmend stérker global und
medial ausgerichteten Lebensstil der Verwurzelung mit der eigenen Kultur weiter-
hin stark verbunden bleiben, wenn sie inre Berufsziele und Lebensentwiirfe er-
reicht haben.

Stil und Styling - zwei Welten

Die Antworten in den Fragebdgen und Interviews zur Modewahl der jungen
Studentinnen verweisen immer wieder auf Begriffe wie Distinktion, Stil, Authentizi-
tat, Renommee, aber auch Verpflichtung gegentber der Tradition’: o] ¥CHT
will ein gepflegtes oder adrettes, ein sUBes und natirliches Aussehen haben®,
w[...] die Kleidung muss zu mir passen”, ,[...] ich frage meinen ganz persénlichen
modernen $§til, aber auch zu besonderen Anléssen den Hanbok* Aussagen wie
die folgende wiederholten sich bei 72% der Antworten in den Fragebdgen, so
etwa: ,Ich trage auch gerne Jeans und T-Shirt, aber nur als Freizeitkleidung, auf
keinen Fall zu allen Gelegenheiten, da sind sie mir zu aligemein und unverbindiich
und zeigen nicht meinen persénlichen Stil."

Der Besitz eines Hanboks wird in der Generation der 18-22-jahrigen grundsatzlich
bejaht, jedoch verhindern der hohe Preis und die wenigen entsprechend fest-
lichen Anidsse einen Neukauf. Ist ein solches Kleidungsstiick vorhanden, wird
es zu Geburtstagen, Konzerten, Hochzeiten und besonderen nationalen Festen
getragen oder um den Hanbok ausldndischen Gésten zu zeigen (siehe Abb. 1,
Bildteil, Farbtafel 1, S. 364).

Eine einzige neunzehnjahrige Studentin sagte aus, sie wirde gerne auch taglich
einen Hanbok tragen. Es sei zu bedauern, dass er heute als alitagliches Kleid zu
unpraktisch sei und sie fUrchte auBerdem, dass alle Freunde sie auslachen und for
.altmodisch* halten wirden. Die Akzeptanz, dieses traditionelle koreanische Kleid
v fragen, nahm in der Gruppe der 22-25-jéhrigen zu. Uber 61% der befragten
Studentinnen dieser Altersgruppe wdren bereit, es aus eigener Entscheidung zu
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tragen. Das deutet darauf hin, dass mit zunehmendem Alter das Selbstbewusstsein
im Umgang mit einer Tradition auch - 6ffentlich sichtbar = zunimmt. In wenigen
Aussagen (5 von 200) wurden Bedenken geduBert, dass mit dem Wunsch des
Tragens eines Hanboks M&nner — Freunde oder Vater — darin ein Zeichen sehen
kdnnten, gleichzeitig damit ein traditionell weibliches und untergeordnetes
Verhalten anzunehmen. Dies wollten die befragten Studentinnen auf keinen
Fall, eher wirden sie die Entscheidung treffen, ins Ausland zu gehen oder nicht
zu heiraten, ehe sie heute solchen historischen mannlichen Vorstellungen Folge
leisten wlrden. Hierzu ware ein Vergleich in der Befragung junger méannlicher
Studenten interessant, die mir leider nicht zur Verfiugung stand.

Auf die Frage nach einem haufigen - zweiwdchigen — Wechsel aktueller Mode,
die westliche Jugendliche mit dem Wunsch nach schneller und individueller
Nachahmung zustimmend beantworten, sagten die befragten Studentinnen in
Seoul mehrheitlich:

«Nein, das ist absoluf Ubertrieben, dann habe ich ja nichts von meiner neven
Kleidung. Ich will nicht so off wechseln. Wenn man der Mode zu sehr folgt,
verliert man die Individualitét und die Stile gleichen sich. Daher finde ich das
nicht richtig."

Diese Studentinnen betonten, dass sie auch finf bis sechs Jahre lang ihre
Kleidung fragen, gleichzeitig kaufen sie aber mehrfach im Monat ein neues
modisches Kleidungsstick, das mit vorhandener ,alter' Mode kombiniert
wird. Ihre IndividualitGt betonen sie durch eine Distanzierung von schneller
Nachahmung neuer Moden und durch die Betonung eines von Traditionen
bestimmten WertgefUhles fUr Kleidung, die auch mehrere Jahre alt sein kann.
Sie wird kombiniert mit neuen Accessoires wechselnder Moden. Eine Studentin
kommentiert eine schnellere Rotation neuer Moden folgendermaBen , die Mode
ist ja dann irgendwann wieder da, wo ich jetzt gerade mit meiner Mode bin,
deshalb ist ein zu hdufiger Modewechsel stark Ubertrieben und ich brauche ihn
auf keinen Fall mitzumachen. Man kann auch nicht von neuen Moden sprechen,
sondern nur von neuen Trends, die man nur scheinbar neu in der Stadt sieht."?

Einblick I - Fashion-campus fir Studentinnen

Die Ewha-Womans-Universitat bei der ich zu Gast war und an der ich den GroBteil
derInterviews zum Modeverhaltenjunger Studentinnen durchgefihrt habe, ist eine
von Uber 30 UniversitGten der Hauptstadt Seoul in SUdkorea. Sieben davon sind
Frauenuniversitaten. Sie ist die dlteste, renommierteste und gréBte Frauenuniversi-
tat in ganz Asien. Gegrindet 1886, bildet sie heute 21.000 Studentinnen in allen
wissenschaftlichen Disziplinen aus. Im Ranking der sUdkoreanischen Universitaten
der letzten 20 Jahre folgte ihr die kleinere, inzwischen aber gleichrangige Sook-
myung-Womans-Universitat. Diese wurde 1906 von der letzten koreanischen Ké-
nigin Sunheon fOr koreanische Madchen aus der Oberschicht gegrindet. Heute
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kénnen Schilerinnen aus allen Schichten dort studieren, wenn die Eltern die hohen
StudiengebUhren von umgerechnet ca. 4.000 Euro pro Semester aufbringen
kdnnen. Die Absolventinnen beider Universitten mit hohem Bildungsniveau
sind heute innerhalb und auBerhalb des Landes gefragte Arbeitskréfte mit
guter Aussicht auf einen qualifizierten Arbeitsplatz. Besonders gefragt sind sie,
wenn sie einen Teil inrer Ausbildung im Ausland absolviert haben und mehrere
Sprachen sprechen. Entsprechend westlich orientiert ist inre Kleiderwahl. Sie selbst
sprechen von einer ,heute angemessenen modernen und individuellen (Berufs-)
Kleidung".

FUrdiese begehrte Konsumentengruppeistin denletzten fUnf Jahren ein erweiterter
,Mode-Campus' um die Ewha-Universitat als neues Stadtviertel entstanden. Ein
dichtes Netz von Modeshops und eine Wedding-dress-mall umschlieBt den Uni-
versitGts-Campus. Das Angebot von opulenten Brautausstattungen reicht vom
westlichen weiBen Brautkleid bis zur farbenpréchtigen, reich bestickten kore-
anischen Festtracht.'” Um das groBe Angebot an Hochzeitskleidern soll es hier im
Folgenden aber nicht gehen.

Ein Angebot neuester Mode in zahllosen kleinen Laden mit unterschiedlichem
Preisniveau ,made in Korea", produziert in China,'' zielt genau auf die Mode-
nachfrage dieser jungen Frauen ab. Die Schilerinnen und Studentinnen zwischen
16 bis 25 Jahren, haben mit dem Ablegen der Schuluniform den Wunsch nach
Dignitat und Distinktion in modischer Kleidung nach westlichem Vorbild. ,,Die
Kleidung soll gepflegt, aber bezahlbar sein, weil das Studium schon teuer so ist
und sie soll in Korea gemacht sein®, das sagte die Halfte der Befragten deutlich
in den Gespréchen und Interviews. Ein Drittel betont, dass sie Mode, die aus dem
Ausland kommt, nicht fragen wirden. Die Studentinnen achten auf ein Label aus
Korea.

Das Begehren nach eleganter Mode im westlichen Stil, méglichst im ,french-
style', ist der ,,Wunsch nach Sichtbarmachung des Bildungsaufstiegs junger selbst-
bewusster Frauen anhand ihrer modernen Kleidung", so die hdufige Antwort von
Dozentinnen in den durchgefUhrten Interviews: , Ich lebe in einer modernen Stadt
und will das mit meiner Kleidung zeigen, deshalb verliere ich aber nicht meine
Tradition" sagen 74% der Studentinnen.

Studium, Berufstatigkeit und wirtschaftliche Eigenstandigkeit fir eine zunehmende
Anzahl Frauen ist eine noch relativ junge Vorstellung in der weiblichen kore-
anischen Erziehung. Ein Studiengang ,Wirtschaftsmanagement fir Frauen"
unterstUtzt an der Ewha-Universitat seit vier Jahren junge Studentinnen im Uber-
gang vom Studium in den Wunschberuf. Zur Vorbereitung auf die Berufskarriere
gehdren Kurse zu ,richtiger Kleidung' und eine Stilberatung. Das weibliche
Bildungspotential ist als wichtiger Wirtschaftsfaktor anerkannt und soll sich ent-
sprechend weltoffen prasentieren. Von mdnnlichen Studenten werden diese
jungen Absolventinnen als eine groBe Konkurrenz wahrgenommen.'? Als ,Mo-
dische Berufsuniform' werdeninnerhalb der Frauen-UniversitGten mehrfachim Jahr
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Abb. 2: Junge Madchen in Schuluniform

Verkaufsangebote der neuesten Prét-a-Porter Kollektion von bekannten
franzdsischen und amerikanischen Designermarken wie Dior oder Calvin Klein
mit Uber 30% ermdaBigten Preisen offeriert. Von diesem Angebot kénnen aber nur
Dozentinnen und Absolventinnen Gebrauch machen.

Junge Mdanner sieht man dagegen im Alltag eher nachldssig und ohne besonders
betonte Korpemreprasentanz in formlose T-Shirts gekleidet, wenige sieht man in
Anzugen. Sie tragen ,coole' Sportkleidung mit groBen Schriftzeichen der be-
kannten Sportfirmen auf den Sweatshirts und weite rutschende Jeans, Cargo-
Hosen und Markenturnschuhe nach amerikanischem Vorbild. ,,Anzige fragen
sie selten oder gar nicht zu einer Verabredung" sagen kritisch ihre Freundinnen.
Selten sieht man koreanische junge Mé&nner auch zu besonderen Gelegenheiten
wie z.B. in Konzerten modische AnzUge tragen, selten sind sie ebenso gestylt wie
ihre Partnerin.

Weibliche Teenager im Alter von 14 bis 18 zeigen sich in Jeans oder in ihrer Schul-
uniform, wobei auch in diesem Outfit die jungen Madchen nicht I&ssig, sondern
kérperbetont und sorgfdltig - fast uniform gleich gestylt - gekleidet sind. Die Mehr-
zahl der jungen Frauen zwischen 18 und 25 Jahren, die man in der Stadt oder
auf dem UniversitGtscampus sieht, ist perfekt nach never Mode im westlichen Stil
gekleidet bis hin zu modischen ,high heels'.
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Folgen sie hierin einer weiblichen Tradition von betont sorgfdltiger Aufmerksamkeit
der eigenen weiblichen Prasentation, ganz gleich ob sie in traditioneller Kleidung
erscheinen oder nach der aktuellen Mode gekleidet sind2 Denn hier wird nicht
sofort ersichtlich, ob als Ursache eine starke Anpassung an westliches Kleider-
verhalten anzunehmen ist, oder der direkte Ubergang von der Schuluniform ohne
Makel zur perfekt gestylten Berufsuniform ohne Makel vollzogen wird.

Bei Fragen zur Kleid&sthetik verweisen die Studentinnen auf strenge Erziehungs-
prinzipien und frihes EinUben der Kleiderordnung durch Schuluniformen, aber
auch darauf, dass sie sich selbst so ,,perfekt” prasentieren méchten. Viele Ménner
und Frauen der Elterngeneration haben noch bis in die 1970er Jahre den Hanbok
aus Leinen oder Ramiefasern getragen, dessen Asthetik und Knitterfreiheit einer
sorgfaltigen Pflege bedurfte.'?

Eine extrem ,verrlckte' Mode wie in der japanischen Hauptstadt Tokio sieht man
hier auch zu unterschiedlichen Tageszeiten nicht. AuBer einer jungen Design-
Professorin, die in ,fransparenter Fetzenbluse und hautengen Jeans' gerade aus
dem amerikanischen Modezentrum Los Angeles zurickkam, sieht man in Seoul
nur ganz junge Frauen zwischen 14 und 18 Jahren, die sich in engen Jeans und
bauchfreien Tops im Fashion-Viertel présentieren, wenn sie nicht ihre Schuluniform
tragen (Abb. 2). Selbst die befragten Design-Studentinnen der Ewha-Universitét
zwischen 20 und 25 Jahren, folgen eher im Sinne Bourdieus, dem Prinzip der
Distinktion einer oberen oder aufsteigenden Klasse (Bourdieu 1991). Aber auch
eine solche These wdre in ergénzenden Gespréchen zu Uberprifen. Die Design-
Studentinnen erkl@ren mir, warum sie sich nicht so wie ihre Professorin oder nach
eigenen Modeentwirfen ihrer Abschlussklasse kleiden kénnten. Sie vermuten,
dass sie nach dem Studium keinen ,Job' bek&dmen und sagen: ,sich so kleiden,
wie unsere Professorin kann man erst wieder, wenn man etabliert ist und gute Ent-
wurfe verkauft". AuBerdem erkléren die Studentinnen:

«[...] die selbst enfworfene Mode ist nicht erwachsen genug, sie ist fir Teenies
zwischen 14 bis 20 Jahre entworfen. Damit kann man sich nicht bewerben,
es gibt konkurrierend viele gute Modedesign-Studentinnen und Studenten
in Korea. Die Besten werden von groBen Firmen wie Samsung gesponsert
und erhalten Preise und Auslandsstipendien in Paris oder in den USA. Eine
solche Auszeichnung winscht sich jede von uns und dafir missen wir serids
aussehen."*

Diese Seriositat sehen sie eher in der Normativitat und Uniformitét westlicher
Standartkleidung als in einer individuell besonders ,verrickten' Mode.

Die Aussage einer 23-jdhrigen Archdologie-Studentin aus Pusan dagegen deutet
an, dass sie sich Abstand von den strengen Erziehungsprinzipien ihrer Eltern
wunscht:
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«~Meine Eltern haben sténdig darauf geachtet, wie ich mich anziehe und
welche Kieidung ich wdhle, wie ich mich pfiege. Deshalb méchten auch so
viele Jugendliche ins Ausland gehen — nach Amerika oder Europa - weil man
dort ungezwungener und Idssiger gekleidet sein kann, weil niemand so hart
darauf achtet”,

sagt sie im Interview. Sie will als Arch&ologin mit ihnrem zukUnftigen Enemann in
China arbeiten. Dort wird sie auf jeden Fall Jeans tragen, heiraten mdchte sie
aber unbedingt im Hanbok.

Spiegelnde Werbung - glatte Gesichter

Modeplakate mit blondhaarigen Models und weiBh&utigen Gesichtern in spie-
gelnden Schaufenstern sieht man im Ewha-Fashion Campus nur vereinzelt. In
den Stadtteilen mit reichem Publikum wie im Myeongdong-Viertel mehrt sich
dagegen die Plakatierung mit glatten asiatischen Gesichtern und westlicher
Augenpartie. Gleichzeitig wachst die Anzahl der Praxen fUr Schénheitschirurgie.
Hier ist Seoul wie Paris, Mailand, London, Berlin, DUsseldorf oder New York, wo
sich - wie spiegelverkehrt — auf den Werbeplakaten eurasisch anmutende glatte
Schénheiten, aber eher mit schwarzen als mit blonden Haaren présentieren.

Die ,Viertel mit Jugendmode' angelehnt an den Campus der Frauenuniversitaten
fOr Schilerinnen und Studentinnen sind die ,Fashion-Brennpunkte‘ der Stédte
Seoulund Pusan. Hier entsteht der Eindruck, dass den Jugendlichen die Metropole
gehort und sie ihre Produktwelt und die Schnelligkeit des modernen Lebens
fest in der Hand haben, dass der konomische, soziale und politische Aufstieg
des Landes die Dynamik des Konsums steigert. Die Shops und das spezifische
Warenangebot scheinen nur fir die jugendlichen Konsumenten da zu sein, und
sie generieren das Angebot der Mode selbst. Handler stellen alles dicht aus, was
sie im Angebot haben, wie auf traditionellen orientalischen Mérkten.

Materielle RealitGten verschmelzen zur Homogenitat eines Simultaneffekts von
Stadtatmosphdre, jugendlichen Konsumenten und neugierigen Schaulustigen.
Diese Dynamik jugendlicher GroBstadtkultur in Seoul und Pusan erinnert in der
Asthetik seiner Uberquellenden Dichte von Cafes und Modeldden, die franzdsi-
sche Namen fragen wie ,,Amelie* oder ,Choco" auf den ersten Blick an dasreale
Paris der 1960er Jahre. UnterstUtzt wird dieser Eindruck von der aktuellen Mode im
.Chanelstil' oder den Spitzenblusen mit kurzen Westen, die junge Frauen aktuell
bevorzugt tragen und die mit grazilen Bewegungen die weiblich konnotierte
Mode an ihren schlanken Kérpern in Szene setzen.

Das Modeangebot der Shoppingmalls fihrt von der nord-6stlich gelegenen
Ewha-Womans-Universitat Uber die Aheyeon-dong Weedingstreet zum stdlich
gelegenen Apgujeong-dong-Viertel Ober eine 64 km lange endlose Laden-
reihe mit Modeartikeln in allen Preisklassen fUr alle Statusgruppen jugendlicher
Konsumenten. Jeder der Stadtteile hat eine eigene ,Fashion-Rodeo-Street" fur
diese Konsumentengruppe, wie es z.B. im Apgujeong-dong-Viertel mit groBer
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Plakatierung angekindigt ist. Man sieht sich insgesamt einem fast uniberschau-
baren Endlosangebot neuester Mode, orientiert an globalen Mustern gegenuber,
fOr fast ausschlieBlich junge Konsumenten, durchmischt von koreanischer Kleidung
fOr andere Ziel- und Altersgruppen.

Einblick Il - Global-fashion - Mainstream in der Metropole Seoul?

Seoul als Hauptstadt von SUdkorea stellt heute mit 11 Millionen Einwohnern eine
Mega-Metropole dar, die groBer ist als New York. Etwa 25 Jahre brauchte das
Land Choson'® vom Entwicklungsland zum Eintritt in die Postmoderne. Heute
leben 80% der Bevdlkerung in den beiden Millionenstédten Seoul im Norden und
Pusan im SUden. Das Land SUdkorea ist derzeit eines der starken Wirtschaftsiénder
Asiens mit hohem Bildungsniveau und steigenden Wirtschaftszahlen in groBer
Konkurrenz zu Japan und kUnftig auch zu China.

Anders als die Wirtschaftsmetropole Pusan versteht sich die Hauptstadt Seoul als
TrGgerin der traditionellen Kultur Koreas, sieht sich aber gleichzeitig als eines der
modernsten Zentren in Asien und wirbt massiv fir ein modernes Image:

“Seoul is one of Asia’s great cities with a high standard of living. Seoul’s busy
sfreets are lined with smart shops, dazzling high-rise shopping malls bulging with
the latest in clothing and accessoires, there are a ‘mecca for fashion' and
frendsefting. Seoul is a fascinating melting pot of old and new, East and West."
(Korean Travel Guide 2005: 39, 46)

Entsprechend Uberschneidet sich die unmittelbare N&he von Tradition und Super-
Moderne in allen Stadtteilen und in den Warenangeboten der gigantischen
Metropole.

Der diteste Kénigspalast Gyeongbokgung aus dem 14. Jahrhundert wird umringt
von Wolkenkratzern des 20. Jahrhunderts, auf deren Fassaden groBfiachige Wer-
bung lauft. Ungeachtet des GroBstadttrubels wechselt die Palastwache alle
zwei Stunden im jahrhundertealten Ritual mit Wachsoldaten in farbenpréchtigen
historischen Uniformen. Junge Familien, gekleidet in Jeans, fotografieren sie firs
Fotoalbum (siehe Abb. 3, Bildteil, Farbtafel 2, S. 365).

Im Palastgarten prasentieren sich junge Frauen im traditionellen Hanbok und
bieten Besuchern des Palastes eine Auswahl historischer koreanischer Trachten fir
eine Fotosession an. Man sieht aber auch nicht wenige &ltere Frauen im eigenen
Hanbok aus Leinen, Ramie oder Seide, als Alltags- und als Sonntagstracht.

Die Prasenz der Tradition Koreas ist bis in die Medien allgegenwdartig und lenkt
immer wieder den Blick auf ,das alte Korea', denn selbst die GroBwerbung spielt
immer wieder kurze Spots mit Protagonisten in traditionellem Habit ein. Uber
60% der interviewten Studentinnen sagten mit Bedauern aus, dass der Hanbok
zu unbequem sei fUr das moderne Leben in der Stadt und auBerdem mihsam
gepflegt werden misse, finden ihn aber schén oder angemessen. Sie haben
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ihn als Kind getragen und wurden ihn auch wieder tragen, wenn er ,Mode'
worde.'®

Ebenso bestimmt der Hanbok neben aktueller Mode das textile Bild in den
Geschdaften maBgeblich mit. In den Shoppingmalls des Myeongdong-Viertels sieht
man Laden mit fraditionellem Handwerk und Kleidung neben Geschdaften mit
moderner Ladenarchitektur und einem Angebot westlicher Haute Couture Mode
von bekannten franzésischen und italienischen Designern wie Armani, Gaultier,
Gucci, Chanel. In Boutiquen und Kaufh&usern mit moderner Ladengestaltung
findet man ein Modeangebot, wie es eine reiche Konsumentengruppe auch
in Paris, Wien oder New York finden kann. Dazwischen sieht man Geschéfte
koreanischer Designer, deren Mode bestimmt wird durch einen Mix westlicher und
koreanischer Kleiderstile, wie dem ,New Style Hanbok". Ihr Angebot richtet sich
an eine bestimmte K&ufergruppe koreanischer Frauen wie sie Rebecca Ruhlen
schildert ,,Only wealthy woman in middle age buying in shops with traditionell
korean clothes mixed with western style from French designer", so auch die
Aussage des jungen koreanischen Modedesigners Lie Sang Bong.'” Er hat in Paris
+bei Gaultier das Handwerk gelernt" und sagt, dass er hauptséchlich Mode fur
Frauen mittleren Alters entwirft , weil sie das Geld dazu haben," gleichzeitig macht
er aber fUr die Jugendmodeabteilung der groBen Warenhduser , Korean Fashion
for Youth", Kaufen kann allerdings die LuxusausfUhrung seiner jungen ,Ethno-
Mode' nach dem Vorbild traditioneller koreanischer Kleidung mit historischen
und ethnologischen Elementen nur eine kleine Schicht reicher Koreanerinnen.
Die Preiskategorie seiner Mode entspricht der europdischer Luxuswarenhduser.
Die Shoppingmalls fUr junge. nicht so betuchte Konsumenten, die ,Fashion for
Youth' im Mainstream fUr Schilerinnen und Studentinnen, sind in Seoul und Pusan
angesiedelt als ,Fashion-Campus' um die Frauenuniversitten und Méadchen-
schulen und in Stadtvierteln wie etwa dem Apgujeong-Viertel, das Viertel in dem
auch die koreanischen Musikstars einkaufen. Dort findet man kleine Geschdéfte
vieler junger koreanischer Designer mit preisgestaffelter Designermode fUr Ju-
gendliche in westlich-koreanischem Mix. Entwickelt sich hier Koreanisches Design
als Mainstream fUr eine globale Jugendmode?

Billige Sweatshirts ,madein China"inmodischen Farben mit Plagiataufschriften von
Adidas oder Nike sieht man in den unterirdischen Passagen der U-Bahnstationen
in Seoul, an jeden Tag neu aufgebauten Tischen. Fotografieren darf man hier
nicht,

In Pusan findet man sie an den Brennpunkten fUr Jugendliche: den Jugendtreffs
und Internetcafés der Stadt, aber auch an den Marktstinden. Auf der Haupt-
straBe im aufwendig ausgestatteten Adidas-Shop werden die Originale verkauft.
Kaufwilige Jugendliche sieht man sowohl an den Standen mit Biligware wie in
den Marken-Shops (siehe Abb. 4, Bildteil, Farbtafel 3, S. 366).
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Ein erstes Resumee

Die Stadt Seoul ist gepragt von der Gleichzeitigkeit traditioneller Produkte, und
modischen Konsumartikeln aus Korea oder aus anderen asiatischen und west-
lichen Landern von Luxusboutiquen bis zu Kaufh&usern wie dem Schweizer Kinder-
artikelkaufhaus Baby-Walz oder Nike-, Adidas- oder Tommy-Hilfiger-Shops.

Das gilt fUr alle alltagskulturellen Konsumguter wie Textilien, Kleidung und Kunst-
handwerk, aber ebenso fUr Dienstleistungen. Koreanische Teestuben und Sténde
mit koreanischen Gerichten finden sich dicht neben Internetcafes, amerika-
nischen Coffeshops und Fastfood-Restaurants. In den riesigen Einkaufszentren
wie , Lotte World" und den angrenzenden EinkaufsstraBen gibt es eine scheinbar
endlose ,shopping-time’, denn die Geschdfte sind bis in die Nacht geéffnet.

Wenn ich die Beobachtungen in den Stédten Seoul und Pusan, die Antworten
der Interviews und die vielen Einzelgesprdche hier vorerst zusammenfasse, so wird
deutlich, dass die befragten Studentinnen zwischen 22 und 25 Jahren in Seoul
einen anderen Umgang mit Jugendmode zeigen, als es Studien aus Deutschland
zu Jugendmode nahelegen. Eher kommen die Bilder von ,unjugendlichen'
Jugendlichen in der Ausstellung ,, Jugend von heute* (Frankfurt 2006) dem Bild der
studentischen Jugend in Seoul nahe. Die Generation Jugendlicher zwischen 14—
18 Jahren dagegen zeigt groBes Interesse an modischer Kleidung nach westlich-
amerikanischem Vorbild, sie tragt neben der Schuluniform Jeans und T-Shirts.
Sichtbar heben sich auch in der modischen Kleidung Jugendlicher in Seoul immer
wieder Elemente aus der koreanischen Kleidertradition hervor und deuten an,
dass fUr einen globalen Vergleich starke kulturgebundene Elemente eine Rolle
spielen. Die Lebensphasen der Jugendlichen implizieren ein unterschiedliches
Verhalten, ebenso wie Schichtzugehdrigkeit und Erziehung. Nur einmal wurde
ein Trainingsanzug als Freizeitkleidung genannt und in nur einem Fragebogen
besonders betont ein maskulines und amerikanisches Aussehen hervorgehoben.
Um einen spezifisch koreanischen Umgang mit modischer Kleidung empirisch
fundierter zu beantworten, reicht eine zweimalige kurze Beobachtungszeit von
einem Monat zu unterschiedlichen Jahreszeiten nicht aus.

Welche vestimentdre Aussage haben zum Beispiel Details an der Mode junger
Studentinnen? Wenn etwa an einem aktuellen modischen Mantel, der sich
in Material oder Farbe nicht von einem weltweit verbreiteten Modell einer
bestimmten Firma unterscheidet, der GUrtel aber nach der Tradition koreanischer
Kleidung geknotet ist, wdare das ein ausreichender Beleg fUr koreanisches
Traditionsbewusstsein? Denn auch die Schlingweise des Knotens ist sicher nicht
allein kulturspezifisch koreanisch, wird hier aber oft in dieser Verschlussweise auch
an traditioneller Kleidung verwendet.

In den Shops von Seouls ,Beverly Hills' Apgujeong-dong kaufen die Popidole und
Musikstars der koreanischen Jugendlichen und sie selbst auch am liebsten ein,
betonen zwei 16-jdhrige Jugendliche. ,Diese Mode hat westliche Vorbilder, ist
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tever und wird bezahlt von reichen Eltern", so die Aussage von Studentinnen
der Sookmyung-Womans-Universitat in Seoul ,wir tragen sie weniger, nicht nur,
weil die so teuer ist, auch weil sie so ,neureich’ aussieht."'®

Die Konsequenz in der Beurteilung solcher unterschiedlichen Feldbeobachtun-
gen liegt fUr eine kulturvergleichende Forschung im AufspUren von Details und
dem Sichtbarmachen einer kulturspezifischen Auswahl und Aneignung von
Mode verschiedener Altersgruppen. Denn der Habitus der Aneignung differiert
kulturell und alterssperzifisch, dabei sind die Muster der Aneignung noch einmal
lokal unterschiedlich, das deutete sich schon in Seoul und Pusan an.

Wenn etwa japanische Jugendliche in Tokio mit ihrem bunten Modemix eine
extreme Selbstreprésentanz betreiben, so wird diese in Seoul nach Uberein-
stimmenden Aussagen koreanischer Schilerinnen und Studentinnen allgemein
gemieden. Sie fdnden es peinlich, sich so zu présentieren. Im Gegensatz dazu
fanden Jugendliche in der Wirtschaftsmetropole Pusan diese extrem bunte
Mode nachahmenswert. Sie wirden sich so kleiden, wenn ihre Eltern ihnen
dieses erlaubten.

Insbesondere mannliche Jugendliche wirden sich aber nicht so bunt kleiden.
Sie bevorzugen das Vorbild junger koreanischer Musik- und Filmstars, die zwar
zu Konzerten auch \fetzig', aber ebenso ,seriés' im schwarzen oder grauen
Anzug auftreten. Vorbildtypus weiblicher Jugendiicher fir einen begehrten
Mannertyp sind die, von jungen Frauen sogenannten ,Blumenmanner". Ihre
Korper sind uniformgleich glatt und androgyn, médchenhaft schmal und sie
sehen ,jihre Partnerin mit einem weichen Blick an*. Im westlichen Versténdnis
maskulin aussehende junge Md&nner sind bei den jungen Frauen nicht gefragt,
das betonen diese deutlich und sehr bestimmt. Man gewinnt in Seoul den
intensiven Eindruck, dass insbesondere weibliche Jugendliche und junge Frauen
in Korea auf einem ,koreanischen Weg" - dem Nebeneinander von Tradition
und Moderne - die Aneignung der Spatmoderne vollziehen.

So ist in Seoul seit etwa 2000 der systematische Aufbau einer GroBindustrie
fir junges Modedesign als ein zukinftig wichtiger Wirtschaftsfaktor im Bereich
Jugendmode bis 2010 angestrebt. Sie versteht sich als Wirtschaftsmacht der
Zukunft und wirbt fOr einen koreanischen Weltmarkt in Konkurrenz zu London,
Los Angeles, New York oder Tokio. Sie will sowohl asiatische wie westliche
Jugendliche mit hochmodischen Kleidertrends ansprechen. Erst vor einem Jahr
wurden die KérpermaBe koreanischer Jugendlicher neu vermessen und in einen
weltweiten Vergleich gestellt. Das Profil der koreanischen Jugendmodeindustrie
ist um den Anschluss an den westlichen Weltmarkt bemiht und soll durch
staatliche und private Férderung den Export koreanischer Modewaren in
westliche Lander erreichen. Das SFDC, Seoul Fashion Design Center, formuliert
es so: ,the upgrowing clothing market in Seoul will be the ,mecca for fashion
and trendsetting of the world' and develope of world-class design.*
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Besuchen kann man dieses Design-Zentrum nur, wenn man nachweislich in der
Modebranche arbeitet oder Modedesign studiert. Schon im Ansatz scheiterten
Versuche zu einem Gesprdchstermin mit einer verantwortlichen Mitarbeiterin.
Die Zukunft koreanischer Jugendmode fUr den Weltmarkt ist, wie Uberall im Mode-
design, ,fop secret'. Sie Iasst sich vorerst nur nachvollziehen aus den Antworten
der Fragebdgen, den Ethno-Fashion-Entwirfen von Studentinnen der Design-
Fakultat der Ewha-Universitat und der Stilorientierung junger gut ausgebildeter
koreanischer Studentinnen der FrauenuniversitGten. Diese sind ebenso an der
traditionellen koreanischen Kleidung orientiert wie an einem franzésischen Touch
von Chanel (siehe Abb. 5, Bildteil, Farbtafel 4, S. 367).

Englische Zusammenfassung

In New York, Berlin, Paris, Tokyo or other capital cities - young people all over the
world seem to follow the same/similar fashion-frends. But, do they obey a global
uniformity determined by the global play of fashion industries or do they follow
their own style?2

The production of clothes and also of up to date fashion has shifted into Asian or
Latin-American countries, but the dominant style of youth fashion and its mix is still
stamped by western designers and western countries. Will this shift in future, too?
With the founding of a new design-centre in Seoul, South Korea set the goal to
influence both fashion-market and design worldwide until 2010.

Will young people in the future still wear fashion-design ‘made in the FRG, Sweden
or the US' or ‘'made in Korea'?

Anmerkungen

1 Siehe etwa: Bollig, Verena: ,Nach meinem Geschmack eben". Modeverhalten und Kleider-
stile von Kindern im Grundschulalter. Staatsarbeit im Fach Textilgestaltung der Universitat
zu KoIn. (Kéln 2005: 16). Insbesondere Jungen betonten in dieser Studie ihre Kleiderwahl
aufgrund bekannter Markenlabel. Interessanterweise beantworteten in einer Befragung zu
Markenkleidung bei Studentinnen und Studenten in Seoul/SUdkorea die wenigen mann-
lichen Probanden diese gleiche Frage ebenso, dass sie sich sicherer fUhlen, wenn sie Klei-
dung von bekannten Markenfirmen fragen.

2 Das hat sich in verschiedenen Untersuchungen zum Modeverhalten Jugendlicher gezeigt.
Siehe z.B. die Feldstudien von Gaugele und Reiss in: Gaugele/Reiss 2003: 223f., auch Ferch-
hoff/Neubauer 1999 oder Bollig 2005: 48. Dazu ebenfalls den einfUhrenden Text der Aus-
stellung: Jugend heute 2006: 13.

3 Die Erhebung der Fragebdgen ausgewdahliter weiblicher Studierender vom ersten bis vier-
ten Semester erfolgte an der Ewha-Woman's-Universitat/Seoul im Marz 2006 (insgesamt
200). AuBerdem wurden im Juli 2005 und im Mdarz 2006 Gruppen- und Einzelinterviews
mit Studentinnen der Ewha- und der Sookmyung-Woman's-Universitct in Seoul gefUhrt.
Fotomaterial wurde in verschiedenen Modevierteln der Stédte Seoul, Pusan und Ul-san
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im Marz 2006, im Juli und November 2005 aufgenommen, ergdnzt durch personliche
Interviews und Fragebdégen. An der Dongduk-Womans-UniversitGt/Seoul wurden
auBerdem im Mdarz 2006 Fragebdégen an 20 Studentinnen und 10 Bdgen an mannliche
Verwandte und Freunde verteilt. Diese sind hier aber nur nachrangig als Einzelaussagen
zitiert, weil sie aufgrund ihres kleinen Anteils in der Erhebung proportional keine
addquate Vergleichsebene bilden. In diesem Aufsatz wird also hauptsachlich der
Befragungsteil der 200 Fragebdgen fUr die Ewha-Womans-Universitat einbezogen.
An dieser Stelle sei ein kurzer Hinweis auf die lange Tradition des Hanboks erlaubt. Der oder
das Hanbok ist die traditionelle koreanische Kleidung fUr Frauen, Manner und Kinder seit
etwa dem 12. Jahrhundert, die noch von einer breiten Masse der Bevdlkerung bis in die
1970er Jahre neben der zunehmenden westlich orientierten Kleidung getragen wurde,
siehe auch Ausstellungskatalog: Moonshin-Museums der Sookmyung-Universitat: Mirror.
Photographic Images of Korean Women from the 1880s to the 1970s. Sookmyung-Womans-
Universitat. Mai bis September 2004. Seoul 2004: 80, Abb. 65, Fotograf Hong Soon Tai 1971.
Ruhlen 2003:117, 134.

Beispiele aus den vielen Gesprachen, die ich an der Ewha-Universitat mit vielen Kolleginnen
zu inrem koreanischen Selbstversténdnis gefUhrt habe.

Fragen Nr. 6-10.

Die Begriffe ,adrett" kommen ebensc wie die Begriffe ,,sUB" oder ,,hUbsch" in den Antworten
vor, sie sind Behelfsbegriffe der beiden koreanischen Ubersetzerinnen. Sie fanden beide Be-
griffe nur anndhern Uberzeugend fUr die exakte koreanische Ausdruckweise aber noch
am dhnlichsten zu dem, was sie auf koreanisch bedeuten. Wir haben uns dann darauf
verstandigt, dass trotz der nicht exakten Vermittlung ein unibersetzbarer Rest akzeptiert
werden muss. Ich danke an dieser Stelle den beiden Ubersetzerinnen Frau Ling und Frau Kim
fur die MUhe der Ubersetzung und der Diskussion um eine adéquate Begriffsbestimmung.
Beispiel 1: FB 78, Studentin: Altersgruppe 22-30 Jahre, Ewha-Universitat, Seoul, Méarz 2006.
Beispiel 2: FB 15, Studentin, Altersgruppe 17-22 Jahre, ebenda,

Ahnlich wird es auch in Japan praktiziert.

Diese junge koreanische Mode ,,made in Korea" soll - nach Aussage von Fachkolleginnen
an der Ehwa-Universitét in einer der SUdprovinzen Chinas hergestellt werden, in der heute
noch eine groBe Gruppe Koreaner aus Nordkorea lebt. Das wurde mehrfach im Gespréch
betont. Die wirtschaftlichen und historischen Kontakte zu China sind im Gegensatz zu den
japanischen aus politischen und historischen Grinden sehr eng. Die problematische Ge-
schichte zwischen Korea und Japan spielt nach wie vor eine maBgebliche nationale und
wirtschaftliche Rolle.

In den persdnlichen Interviews kam dieser Aspekt mehrfach zur Sprache.

Siehe Ausstellungskatalog des Moonshin-Museums der Sookmyung-Universitat 2004: z.B. S.
65 und S. 69, siehe auch FuBnote 4.

Interview mit Mode-Design-Studentinnen am 24.3.2006 im Studiengang Design der Ewha-
Womans-Universitét, Seoul.

Choson heiBt Ubersefzt das Land der Morgenréte. Es ist die traditionelle Bezeichnung des
heutigen Landes Korea seit dem 9. Jahrhundert, wie heute noch besonders betont wird.
FB zur Frage: Tragen Sie traditionelle koreanische Kleidung und wenn ja zu welchem Anlass,
wenn nein, warum nicht?

Interview mit dem koreanischen Modedesigner Lie Sang Bong, Marz 2006 in der Kaufhaus-
kette ,Lotte Word" in Seoul.
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18 Diese Hinweise erhielt ich bei mehreren Terminen im Marz 2006 mit Dozentinnen und
Studentinnen des Fachbereichs Modedesign der Ewha-Womans-University, Seoul.
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Abb. 1: Junge koreanische Frau und é-jéhriges Madchen zu einer Geburistagsfeier des
GroBvaters (Foto: Marita Bombek).

Abb. 2: Junge M&dchen in Schuluniform (Foto: Marita Bombek).

Abb: 3: Palastwache und koreanische Touristen in Jeans (Foto: Marita Bombek).

Abb. 4: Jugendiiche in Markenkleidung von Nike. Hyundai-Einkaufszentrum in Seoul (Foto:
Marita Bombek).

Abb. 5: Modedesign-Studentin der Ewha-Universitét mit Mode-Entwurf der Abschlussklasse
(Foto: Marita Bombek).



