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Die Welt als
Laufsteg

In den Welunerropolen insze-
niett sich eine moderme Noma-
dengesellschaft im trendigen
Outfie. Man kommuniziert via
Marken, spricht ,Guea™ oder
~Hermes™, Dias Label-Alphaber
der Fashionvictims reiche vom
italienischen Edelschneider Ar-
mani bis zur spanischen Konfek-
vonskette Zars. Glaubt man den
Werbestrategen der globalen
Modeunternchmen, hat sich der
[raum von ,One World™ Lingst
verwirklicht. Wie werden die
Madedikeate der westhichen

Welt anderswo aufgenommen?
Fishren global giiltige Dress-
codes zur Angleichung von Le-
bensstilen und Geschmickern,
oder kann sich die Sprache der
Mode die Vielfalt nationaler und
regionaler Dialekre bewahren?
Lassen sich an den vorherrschen-
den Trends machrepolidsche
Herrschaftsverhidlmisse ablesen,
oder erfihrt die Modewelt eine
Demokratsierung auf Kosten
der etablierten Nationen?

ab Seite 32
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Muster-
demokratien und
Menschenrechte

Wenn es um Menschenrech-
te geht, dann zeigen Linder
wie Dentschland gern mir
dem Finger ins Ausland.
Percy Maclean, der Di-
rekror des ,,Deutschen
Institues fiir Menschen-
rechte”; weist im Ge-
sprich mit der Zeit-
schrife fiar KalturAws-
tasesch auf die blinden
Flecken der westlichen
Demokratien in Men-
schenrechtsfragen hin
und fordert den men-
schenrechtlichen
Dialog mit Dikuato
ren.

Seite 24,

Der lange Marsch nach Europa

Den Slogan , Europiische Identitit jerze!”, wird
man in den Hitlisten der europiischen G8er-Be-
wegung vergeblich suchen, Europa galr als Sy-
nonym fiir Kolonialismus und Handlangertum
im Dienste der Vercinigren Sraaren. Wie sich die
emanzipatorischen Ziele der 68er dennoch mit
der Realitiit des vereinigren Europas zu einer eu-
ropiischen Identitit neuen Typs verbinden las-
sen, erklire Luisa Passerini ab Seite 92,

Sind die Deurschen, so wie es

der Historiker Heinrich August Winkler in seiner
»Deutschen Geschichre®
analysiert hat, auf threm
Jangen Weg nach Westen®
am Ziel angekommen? Al-
fred Grosser, der Micder
zwischen Deutschland und
Frankreich, bestreiter das
nicht, bohrt aber tiefer im
Dickicht deutscher Beson-
derheiten. Lesen Sie die Re-

A

ALFRED GROSSER
- Wie anders sind

die Deutsehen?

zension und weitere Bespre-
chungen ab Seite 118.
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MODE UND MARKT

GERECHTE KLEIDUNG?

Foto aus einem Be-
nitton-Karalog von
1998
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MODE IST NICHT DEMOKRATISCH. SIE STELLT
AUCH KEINE EINHEIT DER WELT HER, DENNOCH
ERREICHEN UNS TAGLICH WERBESLOGANS WIE
MODE FUR ALLE KINDER EiNer WELT", WiE
HOCH IST DER PREIS MULTINATIONALER MARKE-
TING=-STRATEGIEN FUR DEN GEWOLLTEN TRAUM?

Vox Marrra BOMBEK

aren ¢s in der Vergangenheir Flitter-

kram, billig bedruckee Baumwollstof-

fe und Alkohol, die die Traditionen
von Stammeskulturen zerstérten, so ist die okono-
mische Marktgier weltweit konkurrierender Firmen
heute noch zerserzender. Gerade das weltweir funk-
tionierende System des Modekonsums wird mehr
denn je zum polidschen Faktor, Mode- und Mar-
kenmacher agieren heute im globalen Konrext mit
mulrinationalen Marketing-Strategien, Oricentiert
sich die erste Zielausrichrung an ausgewiihleen
Ersten Welt" und
dem Verkauf hochpreisiger Modeware, so resuldert

Konsumentengruppen in der ,

die zweite und dritte Stufe modischer Rotation aus
dem Uberschuss immer schneller wechselnder
westlicher Moden und geht als Secondhandware
und Recyclingkleidung in , Schwellenlinder” und
die , Deitte Welt* zuriick. Zuriick meint in der Lo-
gik dieser dualistischen Handels- und Produkrions-
strategie die gegenliuhge Richtung der Verreilung
von Arbeitsorganisation in der modischen Kleider-
produktion: Wihrend die Zweite und Dritte Wel
inzwischen fir die Arbeit an der Mode zustiindig
ist, kommt das Know-how und die Bestimmung
dessen, was zur Mode wird, aus der westlichen
Welt. Im Kreislauf der Adaption und Weitergabe

nicht mehr neuester Moden offenbart sich die pro-
portionale Machrverteilung von Markemonopolen,
denn gleichzeitig zerstirt sie auf den Regional-
miirkeen die landeseigene Textilprodukrion. Abge-
sehen davon, dass T-Shire und Jeans das Gefiihl der
Zugcehorigkeit vermiteeln, sind sie scheinbar auch
billiger als eine im Lande produzierte und der eige-
nen Kultur entsprechende Kleidung,

An inzwischen weltweit anerkannten westli-
chen Kleidformen und ihrer globalen Verbreitung
ist zu erkennen, wer mit welchem Modeprodukt
den Welemarke beherrscht: Fase-Food und Faste-
Fashion dominieren weloweir die kuleurelle Aus-
richtung. Wenn sich Afrikaner oder Chinesen in
amerikanische Jeans und Mikrofaserjacken einer
curopiischen Sportfirma kleiden, Baseballmiiczen
oder Armeesticfel tragen start die landescigene tra-
ditionelle Kleidung, so lassen sich an akruellen Mo-
den globale Herrschaftsverhiltnisse und die Rich-
wung threr Nachahmung bestimmen. Die Hicrar-
chisierung von Kulturen oder Ethnien, ihre Anpas-
sung an oder ihre Abgrenzung von eurozentristi-
schen oder angloamerikanischen Orientierungs-
mustern wird an den Moden deutlich. Auch wenn
in neuen Moden Formen und Muster aus unter-
schiedlichen Kulturen sichtbar werden, sind sie
letzelich das dstherisch umformulierte Modepro-
dukt westlicher Designer und werden von dieser
Richtung aus in Gang geserzr.

Andererseits lidsse sich dariiber spekulieren, was
es zu bedeuten hat, wenn erwa ¢in Afrikaner eine
Brille nach curopiischer Altviterart criige. Ist dieses
Objeke hier die ironisch gemeinte Endarvung eines
hedonistischen Modedikrats und die Kritik an ei-
ner modischen Intellektualisierung — besonders
wenn es in Kembination mit der landeseigenen
Kleidung getragen wird? Oder wenn in den Me-
dienberichten der irakische Revolutionsrar im
Jackett auftritt, dem Kleidungsstiick, das als Meta-
pher fiir den europiischen Ménncranzug gilt. Trigt
er darunter jedoch guc sichtbar das Llni,c Gewand
arabischer Tradition, so lisst sich dieser Habitus ei-
ner Kleidung aus zwei gegensitzlichen Welten ein-
deutig als cine hofliche, aber distanzierte Haleung
gegentiber westlichen Forderungen und gleichzeitig
als Bezugnahme auf das eigene Wertesystem inter-
pretieren. Japanische Minner gestehen, dass ihnen
das Tragen westlicher Anziige zu mehr — auch inne-
rer — Beweglichkeit gegeniiber westlichen Verhand-
lungspraktiken verhilft als der traditionelle Kimo-
no. Dieser wiederum wird bewusst zur Betonung
der landeseigenen Kultur cingesetzt.

In den Konkurrenzkriegen von Markariesen
und der Globalitit von Modegesetzen zeigr sich
heute mehr denn je der Transport akeueller Herr-
schaftsverhiiltnisse. Die demokratische Verbreitung
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JLoolness” und ,Beauty" gehiren inzwischen zu den konditionierten
Selbstdarstellungsformen. Verkauft werden keine Produkte, sondern Life-
Style, der sich in Asthetik und Kaufwahl wechselnd bevorzugter Modewa-
ren darstellt, Bei der Kleidung geht es nicht menhr um Gebrauchswerte,
sondern um den schnellen Wechsel und der darin visualisierten Asthetisie-
rung von Wertesystemen: ecine Haltung, ein Ausschen, eine Idee, eine In-
karnation und deren chamaiconartige Gefolgschaft. Der menschliche Kor-
per wird von der Werbung zur Werbeoberfliche von Marken instrumenta-
listert, die ihre weltweite Gewinnmaximierung tber Wunschpotenziale der
Menschen nach Schdnheit, Glick und Anerkennung zu erreichen suchen,
das in einem rasanten Tempo. Jugendliche und junge Erwachsene werden
am meisten umwaorben - als Xonsumenten sind sie inzwischen eine eigene
und kaufsichere Zielgruppe. Die Ende 2002 erschienene 14. Studie der
Deutschen Shel! AG, die deutsche Jugendliche nach ihrer gesellschaftli-
chen Haltung befragt, hat auf der Prioritatenliste der Aussagen aller Inter-
viewpartaer Tolles Aussehen®, \Markenkleidung tragen” und Neue Tech-
nik (Handys) haben" vermerkt, ,Umweltbewusstsein® hat laut der Studie
abnehmende Tendenz, Waren hier in der zweiten Halfte der achtziger Jah-
re noch 83 Prozent der Jugendlichen aktiy, interessieren sich heute rein
theoretisch nur noch 59 Prozent der jugendlichen Erwachsenen dafiir. Hier
zeichnet sich ein erschreckendes Bild fiir den Umgang mit Ressourcen und
¢in beruhigendes” Bild fiir den Umsatz modisch wechselnder Kieidung ab.
Marita Bombek

der Mode klingr iiberzeugend. Nur, ,die Welt"
trigt derzeit [eans einer bestimmten Hosenmarke,
Turnschuhe einer bestimmren Schuhmarke und
Jacken ciner anderen bekannten Marke. Uber dic

B -

Wahl der Kleidung werden — auch unbewusst ~ die

Okonomiegeserze des Markees akzeptiert. Doch
wer hile sich vor Augen, wie eine enorme Umwelt-
verschmutzung als Uberschussmiill um sich greife?
Untersuchungen der E.PEA. (Umweltinstitue
Hamburg) haben gezeigt, dass ein Viertel aller
Kleider in Kleidercontainern nie getragen wurde

und die Texulindustrie fiir mehr als 60 Prozent der

Abwasserprobleme verantwordich ist. Klaus

Steilmann, der sich seir Jahren fiir die Verankerung

dkologischer Kriterien in der Texdilindustrie cin-
serzt und 1999 mit dem Deurschen Umweltpreis
ausgezeichner worden ist, har die Idee eines Klei-
derleibsystems entwickelr, Dazu miisste aber mehr
geidndert werden als das Welthandelsabkommen.
Wenn wir um diesen Kreislauf wissen und mitbe-
stimmen, wohin abgelegte Kleidung geht und
wenn wir achtsam handeln, dann sind auch kleine

Eingriffe wirkungsvoll. Ein solch ékologisches ader

verantwortungsbewnsstes Denken widerspriche

dem schneller werdenden Moderhythmus.
Mode ist nicht demokrartisch und stellc auch

keine Einheir der Welt her, wie ein Werbeslogan

behauprer, wenn er sage: \Mode fiir alle Kinder Ei-

ner Welt" (Benetton). Wenn sich hier Chancen
bicten, so sind es hitufig nur Uberlebenschancen,

40

Denn die westlichen Grofkonzerne geben die ra-
vonalisierte Arbeit durch Lizenzvertrige weltweit
an diverse Subunternchmen weirer. Die Teilhabe
am rotierenden System ,Weltmarkt™ reguliert sich
dabei anonym durch Preisdumping der Herstel-
lungskosten am virtuellen Marke und durch Ge-
winnmaximierung durch Preisspekularion zugun-
sten der westlichen Wele. Niche tiber das Kénnen,
sondern tiber das Wissen der Zugiinge bestimmen
sich Organisations- und Definitionsmacht. Die
Global Players oder die Konsumenten bestimmen
die Regeln und damit auch, wer die Existenzgrund-
lagen zum Leben hat oder nicht. In diesem Spiel
wird mit der Sehnsuche aller Menschen nach dem
Einklang der Welt und dem Dazugehéren rakriert.
So greift die Modeindustrie Wiinsche mit Slogans
wic oben oder ,wir verkaufen mit Farben Gefithle"
wie bei Benetton auf. Klaus Steilmann mache ,Mo-
de fiir Millionen, ...wenigstens curopaweit” und
serze das dynamische Bild jugendlicher Trendsetter
(Umsatz-Jerfolgreich in Profitmaximicrung um.
Mit dem Traum von einer gemeinsamen Welt
verbreitet sich derzeit weltweit die Akzepranz von
Marken wie Adidas, Levis, Nike oder Puma. Fast-
Fashion oder \H-8&-M-isierung” sind heute Stich-
worte fir die ,(Amerikanisierung und Eurozentrie-
rung” textiler Produkee mit dem Aufgebot einer
immer schneller wechselnden Mode. Die Entwick-
lung der Hardware fiir cine High-Tech-Computesr-
auswertung von Modetrends ermoglicht die welt-
weite Durchdringung des Marktes mit einem kom-
pletten Modewechsel innerhalb von zehn Tagen.
Ein fast schon historisches Vorbild in der Marke-
wirtschaft ist etwa die italienische Firma Benetton.
Heute arbeitet unter anderem die spanische Mode-
kette Zara nach diesem Rationalisierungsprinzip —
marktfiihrend. Die Okonomie des Marktes macht
sich dic emotionale Bindung einer zunehmend
anonymen und leistungsorientierten Gesellschaft
an Gliick durch kérperliche Schonheit, ewige Ju-
gend und Sicherheit durch Coolness und Anerken-
nung durch eine wechselnde dullere Idenditit zu-
nurze. Eine solche Haltung kann nur einen euro-
zentristischen Blick zur Folge haben und versperrt
damit einen achtsamen Blick zu (niche auf!) der ei-
genen und hin zu anderen Kulturen, Solange wir in
dieser Weise weltbestimmend, wie etwa an der Mo-
de ableshar, agieren, wird ein Kulturaustausch mit
gleicher Berechtigung verschiedener kultureller Le-
bensweisen nicht verwirklicht werden kénnen.

Institut fur Kunst und Kunsttheorie an der Univer-

l Marita Bombek, Prof. Dr. rer. pol., lehrt am
sitat zu Koln.
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