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Rock de Cologne — Vom beschwerlichen Weg
nach oben

Befinden wir uns in der Welt der Kurznachrichten, wire die Uberschrift mit einem
) zu kennzeichnen: Tatsichlich sind Rockmusikwettbewerbe keine Moglichkeit,
die popmusikalische Stufenleiter zu Ruhm und Geld emporzuklettern. »Die Chan-
ce, aufgrund eines Wettbewerbs zu einem Schallplattenverirag zu kommen, ist nur
wenig grofer als die Moglichkeit, iiber den Gewinn eines Silbenritsels eine Stellung
als Verlagslektor zu finden« (Schmitz-Normann 1989), witzelte 1989 ein Journalist
anlésslich der vielen Rockmusikwettbewerbe, die in jenen Jahren in K6ln und an-
deren Stadten ausgeschrieben wurden. Dennoch nahm eine Vielzahl von Bands an
den Wettbewerben teil, in Koln schitzungsweise jede zweite bis dritte der damals
bestehenden Bands.'

Im Rahmen der von der Verfasserin 1988/1989 durchgefiihrten Feldforschung
»Laienmusizieren in Koln« wurde auch die Amateur-Rock- und Popszene unter-
sucht. Der 1988 von der Stadtsparkasse K6ln zum ersten Mal ausgeschriebene Wett-
bewerb »Rock de Cologne« — es folgten vier weitere bis 1996 — bot eine giinstige
Gelegenheit fiir einen ersten Feldzugang. Umso groBer war die Uberraschung, dass
sich bereits zwei Tage nach dem Konzert der Siegerbands die erste Band aufgelost
hatte und weitere Bands in den darauffolgenden Monaten dieses Schicksal teilten.
Dies warf damals ein schlechtes Licht auf die Sinnhaftigkeit von Wettbewerben,
fithrt nun aber zu neuen Fragestellungen: Wo sind die Gewinner des »Rock de Colo-
gne« jetzt, rund funfundzwanzig Jahre spiter, geblieben?? Sind sie professionel-
le Musiker geworden? Oder hat sich der Wettbewerb gar schidlich auf die weitere
musikalische Titigkeit der Bandmitglieder ausgewirkt? Welche Bedeutung hat der
Wettbewerb heute in der Riickschau fiir die Musiker und fiir die K6lner Rockmusik-
szene? Die Suche nach dem Verbleib der Bands und der Musiker fiihrte wiederum
zu bemerkenswerten Ergebnissen.

Um Anhaltspunkte fiir die Bedeutung des »Rock de Cologne« fiir die Kdlner

" Allein fiir den ersten »Six Pack«-Wettbewerb des Kulturamts 1989 gab es 220 Einsen-
dungen, bei damals geschitzten 500 Rockmusikbands in Koln.

Eine Untersuchung der Nicht-Gewinner ist aufgrund der Materiallage — die eingesand-
ten Demo-Binder wurden zuriickgeschickt, weitere Unterlagen scheinen nicht mehr
vorhanden zu sein - nicht mehr moglich.

o
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Rockmusik und die Musiker zu gewinnen, sollen die popmusikgeschichtliche Situ-
ation in Ko6ln sowie die Funktionen und Erwartungen, die aus jener Zeit heraus mit
der Griindung und Ausschreibung von Rockwettbewerben verkniipft waren, kurz
umrissen werden.

1. Popmusikgeschichtliche Situation

Mitte der achtziger bis Mitte der neunziger Jahre gab es bundesweit mindestens
einhundert Wettbewerbe fiir Rockmusik-Amateurbands, darunter allein sechs in
Koln. In der Grafik, die die Anzahl der Griindungen von Rockmusikwettbewerben
in Deutschland um die neunziger Jahre herum wiedergibt (siche Abb. 1), fallen zwei
Wellen auf — von 1985-1988 und 1990-1994. In der Annahme, dass Wettbewerbe
nicht zufllig entstehen, sondern bestimmte Umsténde der Zeit zu ihrer Ausschrei-
bung fiihren, lieBe sich fiir die zweite, deutlich markantere Wellenbewegung die
These von Dietrich Helms heranziehen, nach der »musikalische Wettbewerbe im-
mer dann fiir soziale Systeme wichtig werden, wenn Kommunikation durch oder
mit Musik gefihrdet ist« (Helms 2005: 14). Dies ist zu Beginn und in der ersten
Hilfte der 1990er Jahre mit der beginnenden Verbreitung neuer Genres in der Popu-
larmusik, Techno und Rap/Hip-Hop, deren Aufkommen althergebrachte popmusi-
kalische Muster in Frage stellten, der Fall gewesen.

Raick de Cologhe |
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Abb. 1: Griindungsjahre der 1994 bestehenden Rockmusik-Wettbewerbe in Deutschland
(Quelle der zugrundeliegenden Daten: Stadtsparkasse Koln 1994).

Die erste Griindungswelle — rund um das Jahr der ersten Ausschreibung des »Rock
de Cologne« 1987 — scheint jedoch einer vorhergehenden musikgeschichtlichen Ent-
wicklung verdankt zu sein. Im Riickblick schien in den 1980er Jahren die kreative
Entwicklung der Rock- und Popmusik in Deutschland zu stagnieren. Man diffe-
renzierte und ergéinzte Stilrichtungen wie Disco, Punk und Metal. Im Interesse des
1980er-Mainstreams stand noch die traditionelle Rock- und Popmusik, besonders
auf Seiten der Musikindustrie, die versuchte, neue Bands aufzuspiiren und gewinn-
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bringend zu vermarkten. Das zu dieser Zeit in K&ln anséssige Major Label »EMI-
Electrola« etwa setzte u. a. auf eine Kélner Band namens »Les Immer Essen«. Diese
zu internationalem Ruhm zu puschen misslang allerdings: Die Band 16ste sich 1986
auf, nicht lange nach der ersten LP-Verdffentlichung (Schergel 2002: 139). Aufgrund
der Fehlinvestition verirgert, gab die EMI der Presse bekannt, dass sie an der Kol-
ner Rockmusik-Szene nicht mehr interessiert sei: »Als internationales Unternehmen
konnen wir keine kulturelle Nachhilfe auf lokaler Ebene bieten« (zit. nach Ramme
1988a).

Ob diese wkulturelle Nachhilfe« der Musikindustrie angesichts der zu jener Zeit
rund 500 in Koln spielenden Bands® fiir die Kolner Szene tiberhaupt notig gewesen
wire, sei dahingestellt. Doch in der lokalen Presse wurde »das Klagelied vom Kol-
ner Rock« aufgegriffen (Ramme 1988a), und auch in der Politik fanden ab Mitte der
1980er Jahre Diskussionen iiber eine institutionelle Rockmusikforderung statt, die
1989 zur Einrichtung einer Rockbeauftragten-Stelle im Kulturamt fithrten.

Diese Entwicklung war im Ubrigen nicht spezifisch fiir K6In, sondern sie fand
auch in anderen Stidten statt, was sich beispielsweise 1985 in der Griindung des
»Rockbiiros Nordrhein-Westfalen« in Wuppertal niederschlug. »Rockmusik«, so
erinnert sich der damals den Wettbewerb »Rock de Cologne« organisierende Pres-
sesprecher der Stadtsparkasse, Michael Cremer, heute, »das war ja damals wirk-
lich ein Thema in der Stadt. Sehr viel stirker als heute« (Interview 18.08.2014). Das
Interesse der Stadt Koln an ihrer Rockmusik-Szene zeigte sich in der Griindung
eines Arbeitskreises Rock/Pop in der Stadtverwaltung und in einer Anfrage des
Kunst- und Kulturausschusses im Rat der Stadt Koln, die die Ausschreibung eines
Kolner Rockpreises und ein Konzert mit den finf pramierten Rockgruppen nach
sich zog (Kunst- und Kulturausschuss im Rat der Stadt Koln 1985). Dieser Rock-
wettbewerb wurde allerdings nur einmal veranstaltet und dies anscheinend nicht
sehr erfolgreich — als Preis wurde die Nutzung von Proberdumen vergeben, die zu
dem Zeitpunkt noch gar nicht existierten bzw. deren Zustand nicht zur Benutzung
einlud. Danach orientierte sich das stidtische Kulturamt — wie sonst auch schon
in den anderen Bereichen der Musikausiibung — weg vom Amateurmusizieren hin
zur Forderung bereits etablierter, zumindest semiprofessioneller Bands und tiberlie
die Nachwuchsforderung nun der Stadtsparkasse Kéln und anderen Veranstaltern.
Cremer erinnert sich:

Norbert Ramme etwa schitzte die Zahl der semiprofessionellen, professionellen und
Amateurbands in Koln auf rund 600 (Ramme 1988a), korrigierte sie jedoch im Mirz
1991 auf 500 (1991b). Demobinder von rund 500 Bands standen dem Kélner Musiker
und Produzenten Arno Steffen zur Verfiigung, als er seinen ersten »Ko6ln Sampler«
zusammenstellte (Kdlnische Rundschau vom 05.08.1989).
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»Damals gab es die klassische Uberlegung: Fordere ich eigentlich den komplet-
ten Nachwuchs, also Laien, oder sollte ich lieber Geld in die Leute reinstecken,
die schon mal die Nase rausgesteckt haben. Ich kann mich erinnern, dass Post
[der damalige stéddtische Rockbeauftragte, die Verf] damals mit seinem eigenen
Wettbewerb Six Pack, etwas spiter als wir, etablierte Bands fordern [wollte],
wihrend wir gesagt haben: Nein, gib dem Nachwuchs eine Chancel« (Interview
18.08.2014).

Folgende Kreditinstitute sind oder waren im Bereich der Rockmusik-Férderung aktiv,
veranstalten Nachwuchswettbewerbe oder unterstiitzen sie:

seit

+ Volks- und Raiffeisenbanken/Genossenschaftsverband Bayern: 19893

,ROCKin' Bayern"
+ Kreissparkasse Starnberg: Rockwettbewerb ,Gegen Sucht und Frust” | 1992
« Sparkasse Straubing-Bogen: ,Drug Stop" 1988
« Kreissparkasse Schongau/Vereinigte Sparkassen Weilheim: Rock 1992

gegen Sucht, ,Rock 'n Talk"
. Volksbank Karisruhe: Karlsruher Schilerbandfestival 1993
« Kreissparkasse Ludwigsburg: CD-Projekt ,LUBU Rocks" und 1990

Nachwuchsfestival des Ideen-Clubs 1987
- LBS Bremen: ,CityBeat '90" 1990
« Sparkasse Bremen: ,Soundcheck" 1989
« Stadt- und Kreissparkasse Darmstadt. Darmstadter Rockwettbewerb 1987
« Frankfurter Sparkasse: 1822 Rock Festival Frankfurt 1981
+ Sparkasse Offenbach: Offenbacher Rockwettbewerb 1993
« Sparkasse Hannover: Rockwettbewerb ,Sixpack” 1988
« Sparkasse Aachen: Rock aus Aachen, wa 1985
+ Sparkasse Bochum: ,Rock around Bochum” 1988
« Stadtsparkasse Duisburg: ,Sounds like Duisburg" 1993
« Sparkasse Essen: ,Made in Essen’ 1990
« Stadtsparkasse KéIn: ,Rock de Cologne” 1987
« Stadtsparkasse Miinster: ,New Names" 1990
- Kreissparkasse Siegburg: Musizierende Jugend im Rhein-Sieg-Kreis 1980
« Stadtsparkasse Viersen: ,Rock-Total" 1987
- Sparkasse Koblenz: Landesnachwuchsfestival Rock und Pop 1990
+ Kreissparkasse Rhein-Hunsrick: ,HunsRock-Festival" 1994
- Kreissparkasse Mayen: Eifelrock-Festival 1991
« Sparkassen- und Giroverband Saar: ,Saar-Rocky - musikszene Saar' | 1986
« Vereins- und Westbank: Jugend Kulturell - Férderpreis 1981

Abb. 2: Im Jahr 1994 durch Banken und Sparkassen unterstitzte Rockmusik-Wettbewerbe.

2. So entstand der erste »Rock de Cologne«

Dass regionale Sparkassen und Banken Rockwettbewerbe forderten oder sogar
selbst durchfiihrten, war keine Kolner Besonderheit. Anfang der 1990er Jahre gab
es bundesweit mindestens 25 solcher Wettbewerbe (siche Abb. 2; vgl. Cremer 1995:
222).

Allerdings war die Kélner Stadtsparkasse nicht die erste unter den Banken und
Sparkassen, die Rockmusik mit Hilfe eines Wettbewerbs forderte: Sechs dieser
Wettbewerbe bundesweit wurden vor dem »Rock de Cologne« ins Leben gerufen.
sNachwuchsbands zu fordern war ein wahnsinniger Trend damalsc, erinnert sich
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DEM NACHWUCHS
EINE
CHANCE

3. Musikwettbewerb fiir alle
Kolner Amateur-Rock-Gruppen

- STADTSPARKASSE ¢ KOLN

Abb. 3: Flyer der Stadtsparkasse aus dem Jahr

1992.

Cremer heute. Fiir die siebzehn Wett-
bewerbe, die spiter, in den Jahren
zwischen 1988 und 1994, entstanden,
wurde jedoch der »Rock de Cologne«
zum Vorbild. Cremer leistete seinen
Kollegen durch die Erstellung eines
Leitfadens zur Durchfithrung von
Rockwettbewerben eine Hilfestellung.
In einer Abhandlung tiber Musikspon-
soring durch Unternehmen wird der
»Rock de Cologne« gar als herausra-
gendes Fallbeispiel hervorgehoben:
»In den Anfangsjahren galt die Aus-
schreibung des Rock de Cologne als
revolutiondr« (Kohlenberg 1994: 107).

Dass sich die Sparkasse in ihrem
kulturellen lokalen Engagement dem
Amateur-Rockmusikbereich zuwand-
te, ist dabei auch Cremers personli-
chem Interesse zu verdanken:

»Weil ich frither auch Musik gemacht
habe. [...] Wenn ich nicht zielgruppen-
affin gewesen wire oder rockmusik-
affin, hitte es das Ding wahrschein-
lich nicht gegeben. [...] Ich war selber
Musiker — ich habe immer noch zu
Hause ein Musikzimmer mit vier Gi-
tarren, einem Saxophon, einer Orgel
[...J« (Interview 18.08.2014).

Cremer war damals Mitglied in zwei Bands und verfiigte deshalb iiber Insider-Ein-
blicke in die Bediirfnisse der Amateur-Rockmusikszene, was zu der Ausrichtung

und Gestaltung des Wettbewerbs beitrug.

3. Intentionen des Wettbewerbs

»Dem Nachwuchs eine Chancel«: In diesem Leitbild des Rockmusikwettbewerbs
einer regional ausgerichteten Stadtsparkasse (vgl. Abb. 3) passte alles perfekt zu-
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sammen. Die klassische Ausrichtung eines Wettbewerbs, wie sie im 19. Jahrhundert
entstanden ist und wie sie heute fiir viele Wettbewerbe aus dem Bildungsbereich wie
z.B. bei »Jugend musiziert« oder bei Chorwettbewerben maBgeblich ist, zielt auf
eine erzieherische Wirkung, auf Bildung (Helms 2005: 28f.). Im Falle des »Rock de
Cologne« war es beabsichtigt, Amateurmusikern Kenntnisse iiber das Musikbusi-
ness zu vermitteln, beginnend mit der Aufgabe, ein Bewerbungs-Tape herzustellen,
bis hin zu den Erfahrungen, die die Bands im Rahmen ihrer Gewinnpreise (Live-
Auftritt vor groBem Publikum, Studioaufnahme, Herstellung eines Musikvideos)
sammeln konnten. Cremer: »lch glaube, man muss als Musiker so eine Erfahrung
mal machen. Es gehort dazu, auf die Art und Weise mal in den ganzen Betrieb
hinein zu schnuppern« (Interview 18.08.2014). Eine Gewinnerin des Wettbewerbs —
Christine Weyres, Sdngerin der Siegerband »Crizzy Why’s« —hob dies im Interview
auch hervor: »Wir haben fiir das, was in unseren Moglichkeiten lag, viel erreicht,
haben viel dazugelernt. Was das Equipment angeht und all die Sachen« (Interview
27.08.2014).

Eine weitere Intention des Wettbewerbs war es, den Siegerbands ein fiir die
zukiinftige Karriere unabdingbares Netzwerk zu schaffen. Zwar funktionierte dies
nicht so umfassend, wie es sich der Wettbewerbs-Organisator Cremer erhofft hat-
te. Beispielsweise gelang die Vermarktung der Bands mit Hilfe des Musikvideo-
Senders »Viva« nicht: »Ich hatte ja damals den Traum, die Leute bring ich in »Viva«
[...] — natiirlich hétte ich die reingekriegt, iber einen Werbeblock oder irgendwie,
aber wir hitten dafiir richtig bezahlen miis-
sen« (Interview 18.08.2014). Aber in kleine-
rem Format und bei einzelnen Bands gelang
das Vorhaben. So erinnert sich Christine Wey-
res:

»Uns hat das also einiges schon gebracht, zu-
mal wir in der »Live Music Hall¢ aufgetreten
sind durch den »Rock de Cologne«-Wettbewerb
und dort die Bookerin von der >Live Music
Hall< auf uns aufmerksam geworden ist. Und
die hat uns dann auch fiir einige Konzerte
gebucht — nicht viele —, aber die hat uns auch
einige Buchungsarbeit abgenommen. Das war
natiirlich angenehm. Und die hitten wir wahr-
scheinlich nicht so ohne Weiteres kennen ge-
lernt« (Interview 27.08.2014).

$ . STADTSPARKASSE KOLN

Abb. 4: Anzeige (Quelle: Kohlenberg
1994: 110). Als eine andere Art Netzwerk kamen durch den
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Wettbewerb auch Kontakte zwischen Bands und Musikern untereinander zustande:
Horst Kuretitsch, Musiker der Siegerband »The Plot«, erinnert sich:

»Das war fiir mich damals der Sprung auf groflere Bithnen, sodass man auch

DIE
KOLN

COLLECTION

Rock de Cologne

% STADTSPARKASSE KOLN

Abb. 5: Merchandising-Flyer.

Kontakt mit anderen, professionel-
len Musikern hatte. Also automa-
tisch, wenn man da an der Stage
war. Das war auf der »PopKommx.
Da bekam man dann viele Kon-
takte, man wurde inspiriert und
man hat einfach einen groBeren
Einblick bekommen« (Interview
19.08.2014).

Neben Bildungsauftrag und Netz-
werkbildung ist bei einem durch
ein Unternehmen gesponserten
bzw. sogar organisierten Wettbe-
werb auch das unternehmerische
Interesse des Sponsors zu bertick-
sichtigen. Lars Bayer beschrieb
dies in seinem Aufsatz zur Rock-
musikforderung in NRW etwas
drastisch folgendermafien: »Beim
Sponsoring handelt es sich nicht
um wirkliche Forderung. Es ist
ein Geschift« (Bayer 1999: 42).
In der Sprache der Geschiftswelt
wiirde man dies vielleicht eher wie
Markus Kohlenberg ausdriicken
wollen:  »Musiksponsoring [hat
sich] an der Unternehmensidentitit
(Corporate Identity) auszurichten,
die auf einer individuellen Un-
ternechmensphilosophie  basiert«
(Kohlenberg 1994: 19).

An dem Wettbewerb »Rock

de Cologne« ist dies exemplarisch abzulesen. Sein Motto »Dem Nachwuchs eine
Chance!« und seine Ausgestaltung, jugendliche Nachwuchsbands zu fordern, wur-
den entsprechend der Corporate Identity der Stadtsparkasse entwickelt. Zum einen

303



Astrid Reimers

dokumentierte dies die gesellschaftliche Verantwortung einer lokalen Sparkasse.
Zum anderen prégte es das Bild der Sparkasse in der 6ffentlichen Wahrnehmung mit
Hilfe eines Imagetransfers von der Rockmusik — als einem zu der Zeit als jugendlich
und kreativ geltenden Popgenre — hin zu einer unternehmerisch modernen, innova-
tiven Bank. Zum dritten wurde eine bestimmte Zielgruppe, die der Jugendlichen,
angesprochen, um sie als Kunden fiir die Sparkasse zu gewinnen: »Als Motivationg,
so Wettbewerbsveranstalter Cremer, »war auf der anderen Seite, wie immer bei sol-
chen Geschichten, ein Zielgruppen-Interesse. Junge Leute sind fiir die Sparkassen
eine interessante Zielgruppe« (Interview 18.08.2014).

Auf Basis dieser angestrebten Kommunikationsziele ergaben sich nahezu automa-
tisch die Teilnahmebedingungen fiir die Bands: Die Musiker sollten in Kéln ansis-
sig, im Durchschnitt nicht Giber 25 Jahre alt und noch Amateure sein sowie bislang
keine Plattenaufnahme veroffentlicht haben. Fiir die Wettbewerbsteilnahme wurden
keine Startgebiihren erhoben — wie das ja bei einigen anderen Rockmusikwettbe-
werben der Fall war und ist. Dies erleichterte jugendlichen Bands die Teilnahme
und unterstrich den Eindruck einer nichtkommerziellen, den Nachwuchs férdern-
den Intention.

Die Koppelung des Sponsoring-Objekts Rock de Cologne mit dem Sponsor Spar-
kasse, um den Imagetransfer zu ermoglichen, wurde durch das passende Marke-
ting erreicht: Veranstaltungs-, GroBflachen-Plakate, Anzeigen und Presseartikel in
Tages- und Wochenzeitungen sowie Szenemagazinen, Radiospots und Werbung in
den Geschiftsstellen, zum Beispiel durch eine Ausstellung zu Koélner Rockbands,
sowie Merchandising (neben der LP/CD Kappen, T-Shirts, eine Uhr).

Die Plakate und Anzeigen erfiillten gleich mehrere Zwecke: Bands wurden auf
den Wettbewerb hingewiesen, Besucher auf das dem Wettbewerb folgende Konzert,
und gleichzeitig dienten sie der Imagebildung der Stadtsparkasse.

4. Die Jury

Die Presseabteilung der Stadtsparkasse bildete die Jury aus einem Musikjourna-
listen, einem Plattenproduzenten, dem Geschiiftsfithrer einer Kolner Live-Musik-
Kneipe, einem Profi-Rockmusiker* und einem rockinteressierten Jugendlichen. Die
eingesendeten Binder wurden fiir die Jury anonymisiert, um dem Kélner Kliingel
entgegenzutreten. Aus den 85 (1988) bis 140 Bewerbungen (1994) pro Wettbewerb
wihlte die Jury jeweils zehn Bands aus, und zwar laut Ausschreibungstext nach
folgenden Bewertungsbereichen: »musikalischer Gesamteindruck, kompositorische
Idee, Text und wie die Songs bei der Jury >ritberkommenc.

¢ Winfried Bode, 19901996 in der Jury, Interview am 13.08.2014.
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5. Welche Musik wibhlte die Jury aus - innovativ oder
konservativ?

Die Neuerungen der Popmusik, die sich gegen Ende der 1980er Jahre in Deutsch-
land verbreiteten, fanden auch in Ko6ln ihren Niederschlag: 1988 entstand der erste
Rave-Club (Schergel 2002: 162), 1991 fand ein erstes Hip-Hop-Festival statt (Ram-
me 1991a), und im selben Jahr wurde der erste Rap-Hit — im kolschen Dialekt, Titel:
E paar Biersche — »von den Radiostationen begeistert gespielt« (Loh 1999: 225).
Wie weit fanden sich diese neuen Popularmusik-Stile im Gewinnerfeld des »Rock
de Cologne« wieder?

Als Vergleich zu den Gewinner-Samplern des »Rock de Cologne« mit ihren insge-
samt 50 Bands kann eine 1990 erschienene Doppel-LP mit dem Titel Underground
Explosion (vgl. Abb. 6a) des Labels »Big Noise« dienen. Diese Doppel-LP zeichnet
mit den 30 Bands, die sie enthiilt, ein eindrucksvolles Bild von der Vielfalt des Kolner
Popmusizierens zu Beginn der 1990er Jahre, von »Independents« und Hardrock iiber
Heavy Metal hin zu ausgefallenen Popmusikklingen, Wave, elektronischer Musik,
EBM (Electric Body Music) und Techno, englischsprachigem Hip-Hop sowie jenem
eben erwihnten Rap in kélschem Dialekt.

Abb. 6 a und b: Die LP mit dem Titel Underground Explosion (links) und der erste Gewinner-
Sampler des »Rock de Cologne« 1988 (rechts).

Der erste Gewinner-Sampler des »Rock de Cologne« 1988 (vgl. Abb. 6b) dagegen
enthilt ausschlieBlich sehr melodiose Popmusik® und erfuhr deshalb in der alterna-

5 Ein Zusammenschnitt der zehn Gewinnersongs kann hier gehért werden: URL: www.
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tiven Presse eine eher kritische Beurteilung: »Jedenfalls ist eine Compilation dabei
herausgekommen, fiir die der Begriff Schmuserock schon zu viel des Lobes wire.
[...] Wenn das die Zukunft der Rockmusik in K6ln ist, dann wird es langsam Zeit
auszuwandern« (Wiedenhofer 1988: 125). Dieses Wettbewerbsergebnis lag zum
Teil auch an der Ausschreibung des »Rock de Cologne«. Elektronische Musik sollte
nicht beriicksichtigt werden, »handgemachte« Musik sollte gespielt werden:

»Wobei man mich damals, als ich mit dieser handgemachten Geschichte anfing,
so ein bisschen ausgepfiffen hat. Wer spielt denn heute noch selber Gitarre und
so was alles. [...] Aber wir haben das dann durchgesetzt und wir haben das ein
paar Jahre gemacht« (Cremer, Interview 18.08.2014).

Damit waren allerdings die damals aktuellen Bereiche der elektronischen Musik,
des Samplings und Rap mit Scratch-Technik zunichst mehr oder weniger ausge-
schlossen.

Wer kann teilnehmen?

Alle "Rock - Funk - Punk - Blues - Jazz - Pop -
Heavy Metall - New Wave - Reggae - New Age -
oder - was - es - sonst - noch - gibt - Bands”

Wer kann teilnehmen?

Alle Kélner "Rock-Blues-Rap-Funk-HipHop-
Heavy Metal-Rave-Wave-New Age-Soul-Raggae-
Pop-oder was es sonst noch gibt-Bands”

Abb. 7:  Ausschreibungstexte 1988 (oben) und 1994 (unten).

Vielleicht gab es 1988 neben dem einschrinkenden Ausschreibungstext (vgl. Abb. 7
oben) weitere Ursachen fiir den Kuschelrock, vielleicht die bange Frage, was man
denn der Sparkassen-Kundschaft zumuten kénne? Dies ist dem Wettbewerbsveran-
stalter und Pressesprecher der Stadtsparkasse allerdings nicht bewusst: »Wenn es
sich weichgespiilt anhort, oder wenn man den Eindruck hat, es sei alles ein bisschen
weichgespiilt, dann: Verweis an die Jury! [...] Also, ich hitte gegen was Originelles
nichts gehabt« (Cremer, Interview 18.08.2014).

Fragen wir die Jury. Winfried Bode, der ihr mehrfach angehorte, erinnert sich

hf.uni.koeln.de/34467.
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eines anderen Grundes fiir den Mainstream, ndamlich, dass sich avantgardistische
Bands erst gar nicht beworben hétten:

»[...] dass da kaum, in Richtung Nichts tendierend, etwas dabei war, was man
im weitesten Sinne unter independent oder alternative bezeichnen konnte. Und
ich vermute, dass das daher kommt, dass man in diesen etwas progressiveren
Kreisen es einfach nicht cool fand, bei einem Wettbewerb einer Stadtsparkas-
se mitzumachen. [...] Schon allein der Begriff Pop-Rock ist ja ein Unwort fir
die Vertreter des progressiven Lagers, des Indie-Lagers« (Bode, Interview
13.8.2014).

Die Stiicke des zweiten Gewinner-Samplers (1990) erwiesen sich als abwechslungs-
reicher und mutiger in ihren Klidngen. Selbst ein computergeneriertes Stiick war
nun unter den Siegern, allerdings kein Techno, sondern eher ein New-Age-artiger,
psychedelischer Synthie-Pop. In der vierten Ausschreibung des Wettbewerbs (1994)
wurden die neuen Popmusikgenres Rap, Hip-Hop, Rave in den Ausschreibungstext
explizit aufgenommen (vgl. Abb. 7 unten), doch im Gewinnerspektrum — mit einer
Ausnahme — immer noch nicht realisiert, moglicherweise durch Einflussnahme des
Organisators Cremer: »Wir haben zwar diesen umfassenden Musikbegriff gehabt,
diese Blues — Rap — und sonst was alles, aber die Jury war schon so ein bisschen
gebrieft in Richtung klassischer Rockmusik« (Cremer, Interview 18.08.2014). Erstim
letzten Wettbewerb 1996 ist unter den ausgewihlten Songs eine Zunahme aktueller
Genres zu verzeichnen: ein — wenn auch sehr balladeskes — Heavy Metal-Stiick,
zwei Raps, eine elektronische, experimentelle Komposition. Kélns Musikszene war
Mitte der 1990er Jahre allerdings schon lidngst weit Uber die stidtischen Grenzen
hinaus bekannt fiir ihre elektronische Popmusik, den so genannten »Sound of Co-
logne«.

Insgesamt bleibt der Eindruck, dass sich zwar die Vielfalt popmusikalischer Gen-
res im Laufe der finf »Rock de Cologne«-Wettbewerbe vergrofert hat, dass aber
Vorsicht die Mutter der Porzellankiste blieb: Bei den Gewinnern ist wenig Abwei-
chung vom Mainstream festzustellen, und der innovative »Sound of Cologne« fand
sich in dem Gewinnerspektrum nicht wieder, so dass man nicht von einem progres-
siven Einwirken des Wettbewerbs auf die Musik der Kélner Musikszene ausgehen
kann.

6. Wie Bands und Musiker den Wettbewerb erlebten

Bei den von der Verfasserin nach mehr als zwanzig Jahren befragten Musikerinnen
und Musikern blieben im Besonderen diese Preise des Wettbewerbs in herausra-
gender Erinnerung: die Studioaufnahme und der Liveauftritt. Die Wettbewerbsge-
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winner erhielten Gelegenheit, eine professionelle Aufnahme in einem renommierten
Tonstudio zu machen: den »Dierks-Studios« in Pulheim bei Koln. In diesem Studio
wurden etwa auch die Scorpions, »Die Toten Hosen«, Rory Gallagher und Michael
Jackson aufgenommen:

»Das war natiirlich damals was Besonderes, weil die Dierks-Studios berithmt
sind« (Peitzmeier, Interview 02.09.2014).

»In dem Jahr durften wir dann die Plattenaufnahme dieses einen Stiicks machen
und haben das schon als tolles Erlebnis empfunden, weil wir bis dahin noch nie
in einem Studio gewesen sind« (Postert, Interview 01.09.2014).

»Was es wirklich gebracht hat, war die Aufnahme im Dierks-Studio. Das war
schon sehr schén. Wir hatten das seltene Gliick, dass sie zur gleichen Zeit
»Mother’s Finest« aufgenommen haben. Da safien wir, und dann kamen »Mother’s
Finest« — die Singerin und der Bassist — und sagten: »Hallo!« Man war »Kollege«.
Das war natiirlich ein ganz tolles Gefiihl« (Weyres, Interview 27.08.2014).

Das Studio bot zudem ein iiberwiltigendes technisches Equipment, das Amateur-
bands in der Regel nicht zur Verfiigung stand — und von den »Rock de Cologne«-
Gewinnern auch reichlich genutzt wurde, »fast bis zum Identitétsverlust«, wie in
der Presse bemingelt wurde (hp 1990). Ein weiteres Problem hinsichtlich des Stu-
dios blieb einem der interviewten Musiker in intensiver Erinnerung: das fehlende
Verstindnis des professionellen Studio-Tontechnikers gegeniiber den Belangen von
Amateurmusikern.

Die Aufnahmen der Siegersongs wurden auf einem LP-Sampler, ab 1992 auch als
CD verdffentlicht. 1994 wurden zudem Videoclips erstellt. Diese Moglichkeit der
Veroffentlichung war in jenen Jahren fiir Bands duferst interessant, denn Ende der
achtziger, Anfang der neunziger Jahre standen Internet-Plattformen wie Myspace,
SoundCloud, Youtube oder Facebook noch nicht zur Verfiigung. Auch die professi-
onelle Erstellung von Musikvideos war in der ersten Hélfte der neunziger Jahre ein
sehr attraktiver Preis, da zu jener Zeit Musikclips eine Renaissance in Deutschland
erlebten, die Bands sie aber nicht selbst in angemessener Qualitét erstellen konnten.
Dariiber hinaus besafl und besitzt der Sampler einen individuellen Erinnerungswert:

»Dieser Gewinner-Sampler — fiir einen selbst auch so eine bleibende Erinnerung
zu haben, mit einer wirklich guten, reprisentativen Aufnahme — das war eigent-
lich, zusammen mit dem Auftritt auf der yPopKommye, das Kronende gewesen«
(Postert, Interview 01.09.2014).
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»Die Platte habe ich natiirlich immer noch, das ist ja klar [lacht]. Das hebt man
natiirlich auch auf, sowas« (Weyres, Interview 27.08.2014).

Die Auftritte der Siegerbands fanden im »Luxor« statt, einem Kultclub fiir Live-Auf-
tritte, spéter in der ebenso herausragenden »Live Music Hall« und auf dem Ringfest
anlisslich der »PopKomme. Frither wie heute wire es fiir unbekannte Bands nahezu
unmoglich, solche Auftrittsmoglichkeiten selbst zu generieren.

»Das Schonste war der Auftritt in der >Live Music Hall vor diesen vielen Leu-
ten, die auch wegen uns gekommen sind. Das hat schon richtig Spafl gemacht!
Die Bedingungen — Crew, Anlage, Sound — in der »Live Music Hallc waren per-
fekt« (Kiihn, Interview 28.08.2014).

Die Chance, vor einem groBeren Publikum aufzutreten — in dem woméglich Scouts
der Major Companies anwesend sind — und die Veroffentlichung einer technisch
anspruchsvollen Aufnahme, weckte bei vielen Bands die Hoffnung, einen Schritt
in Richtung Professionalisierung getan zu haben. Die Wettbewerbsbedingung des
»Rock de Cologne« spielte mit diesem Wunsch durch die Verwendung des Wortes
»noch«: Die teilnehmenden Musiker sollten »noch Amateure« sein. Auf den Traum,
mit Hilfe des Wettbewerbs eine Profi-Karriere verwirklichen zu kénnen, verweisen
einige damalige AuBerungen von Musikern, beispielsweise von Alex Breidenbach,
der zweimal einer »Rock de Cologne«-Siegerband angehorte und gegeniiber der Lo-
kalpresse seiner Hoffnung Ausdruck verlieh: »Von der Musik leben zu kdnnen, wire
das GroBte. Dafiir wiirden wir alles andere aufgeben« (zit. nach Ramme 1990).

Jurymitglied Bode hatte allerdings »damals nicht den Eindruck, dass die Sparkas-
se selber bewusst {iberzogene Erwartungen geschiirt hat« und schreibt diese Illusion
eher jugendlicher Unerfahrenheit zu (Bode, Interview 13.08.2014). Auch beim »Rock
de Cologne« bewahrheitete sich, was Helms/Phleps (2005: 8) in der Einleitung ihres
Sammelbandes Keiner wird gewinnen feststellten: »Meist blieben die Sieger von
Popmusik wettbewerben eher Gestalten am Rande der Geschichte.«

Und nicht nur das: Statt einer Forderung fiithrte, wie anfangs erwihnt, der Erfolgs-
druck, der durch den Wettbewerb entstehen kann, bei etlichen Bands zur Auflosung.
»Je mehr eine Band irgendwelche Erfolge vorzuweisen hat, desto mehr gerit sie
unter Leistungsdruck«, beklagte ein Amateur-Rockmusiker (Hagedorn, Interview
14.09.1989). Nach dem ersten Wettbewerb 1988 zeigte »die fiinfkopfige Formation
Projekt [...] zwei Tage nach ihrem Auftritt bereits Zerfallserscheinungen. [...] Auf
dem Weg zum Starruhm fiihlt er [ein Bandmitglied, die Verf] sich als Komponist
und »Kopf« der Band von seinen Mitmusikern im Stich gelassen« (Ramme 1988b).
Zwei weitere Beispiele: Christiane Weyres, die Séngerin von »Crizzy Why’s, einer
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Siegerband von 1990, stieg ein Jahr nach dem Wettbewerb aus, als es zu unter-
schiedlichen Vorstellungen hinsichtlich des zeitlichen Engagements kam:

»Es war nie eine Pause dazwischen, nie ein kreativer Break. Und den hitte
ich da gebraucht. Die beiden anderen aber wollten irgendwie richtig loslegen«
(Weyres, Interview 27.08.2014).

Allerdings schreibt sie diesen Druck nicht dem Wettbewerb, sondern der eigenen Band
zu:

»lch hatte das Gefiihl, die Band macht sich den Stress da selber. Wir hitten da auch
ruhig mal zwei Wochen Ferien machen kénnen und danach weiter proben. Und mal
in Ruhe. Das war schon hausgemachter Stress« (Weyres, Interview 27.08.2014).

Der Musiker Horst Kuretitsch verliell die Band »The Plot« rund drei Jahre nach ihrem
Sieg, weil die Professionalisierung immer noch nicht erreicht war:

»lch musste mich beruflich umorientieren, weil ich nicht in der Lage war, meinen
Lebensunterhalt damit zu verdienen. Und da bin ich eben in eine andere Richtung
gegangen« (Kuretitsch, Interview 19.08.2014).

Die Band spielte noch zwei bis drei Jahre ohne thn weiter, bis zu ihrer Auflosung. Ju-
rymitglied Bode beobachtete:

»Bands 16sen sich tatsdchlich oft ausgerechnet dann auf, wenn ein Schub nach vor-
ne ansteht, da kriegen viele doch kalte Fiifie [...] Manchmal sind die Erwartungen
{iberzogen, und sie denken, jetzt geht’s richtig los, und es geht dann doch nicht
so richtig los — also, dass dann auch Illusionen sich auf einmal auflosen« (Bode,
Interview 13.08.2014).

Zwanzig Jahre nach dem Wettbewerb »Rock de Cologne« jedoch gibt es hinsichtlich
des Bestehens und Vergehens der Siegerbands auch andere, positive Ergebnisse. Die
Gewinner, die von der Verfasserin wiedergefunden wurden und zu einem Interview
bereit waren, sind groftenteils als Amateur-Rockmusiker aktiv geblieben. Einzelne
Bands blieben sogar bis heute bestehen. Auch gibt es das Phinomen, dass sich damalige
Musiker nach vielen Jahren aufs Neue in einer Band oder zu einem Auftritt zusammen-
geschlossen haben. Zwei der Musiker der bereits erwihnten Band »Projekt« etwa, die
zwei Tage nach ihrer Siegerehrung zerfallen war, spielen heute unter dem Bandnamen
»Ganztagshelden« noch zusammen. Der Bassist und der Schlagzeuger der ehemaligen
Band »Crizzy Why’s« sind seit 2008 wieder in einer Bluesrock-Band vereinigt. Horst
Kuretitsch, der sich beruflich neu orientierte, ist nun Mitglied einer Amateurband na-
mens »Skitch 4«, der auch sein Sohn und zwei junge Sdngerinnen angehoren, und in
dieser Formation stand er im letzten Jahr gemeinsam auf der Bithne mit einer anderen
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damaligen Siegerband, »Ville 29«. Diese letztere Band, die 1994, und die Band »Lie-
bestoter«, die 1996 gewann, sind Bands, die bis heute bestehen blieben. Das lag bei
diesen beiden Bands offensichtlich nicht nur an der tibereinstimmenden musikalischen
Entwicklung, sondern auch an ihrer homogenen Auffassung hinsichtlich ihres Status
als Amateurband. [hr Musizieren blieb ein geliebtes Hobby:

»Professionell zu werden war nie unsere Absicht. Wir hatten ja alle Jobs. Andere
Leute gehen zum Kartenspielen, und wir gehen zum Musikmachen. Wenn wir
Lust haben zu spielen, spielen wir. Wir haben ein eigenes Tonstudio. Wenn wir
Lust haben, nehmen wir Lieder auf. Das macht uns nach wie vor SpaB« (Kiihn,
Interview 28.08.2014).

7. Das Ende des »Rock de Cologne«

1996 fand der fiinfte und letzte »Rock de Cologne« statt. Nach Ansicht des Organisa-
tors Cremer als auch des Jurymitglieds Bode wurde dieser Wettbewerb beendet, weil er
wsich iiberholt hatte. Es waren nicht Etat-Griinde. Ich bin also fast sicher, wir haben da-
nach irgendwas anderes gemacht. Vielleicht war es einfach genug« (Cremer, Interview
18.08.2014). Ob die zu der Zeit aktuellen Entwicklungen wie das Computersampling
und andererseits das Boygroup-Casting einen Rockwettbewerb herkommlicher Art in
Frage stellten, sei dahingestellt. Das Ende lag wohl in der Natur der Sache als Sparkas-
senwettbewerb, da er als Werbemalinahme fiir die Stadtsparkasse nach dem fiinften
Wettbewerb ausgereizt war.

8. Fazit

Eine Unterstiitzung des innovativen Teils der Kélner Popularmusikszene ist der Wett-
bewerb »Rock de Cologne« nicht gewesen. Den Bands zur Professionalisierung ver-
helfen konnte er auch nicht. Aber er war im Leben der befragten Musiker(innen) ein
besonderes Ereignis, an das sie sich auch zwanzig Jahre spéter erinnerten. Sie haben
weitgehend positive Erinnerungen an den Wettbewerb. Im musikalischen Leben der
Siegerbands stellte sich der »Rock de Cologne« als ein Hohepunkt heraus, insbesondere
die professionelle Aufnahme in einem renommierten Studio und der Live-Auftritt vor
groflem Publikum in einer besonderen Location sind Erinnerungen von grolem Wert
geblieben — auch wenn sich der Wunsch nach Professionalitét nicht erfiillen konnte. Die
befragten Gewinner blieben aber fast ausnahmslos dem Musizieren als Hobby treu:

»Musik war immer wichtig, aber halt ein Hobby — eines der schonsten Hobbys,
die es gibt« (Postert, Interview 01.09.2014).
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